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  ᶎᵷᶠᶊ ׀

１． 基本計画の背景 

長南町は、昭和３０年２月に庁南町、豊栄村、東村、西村の一町三村が合併して誕生しました。

県都千葉市の南約25 ㎞、茂原市の南西に隣接した位置にあり、緯度経度は北緯35 度2 3分12

秒、東経140 度14分14秒である。面積は、65.51 ｋ㎡を有し、茂原市・長柄町・市原市・大多喜

町・睦沢町の２市３町に接しています。 

町内各地は、緑豊かな里山のある比較的起伏のある低山地帯であり、西部の野見金山が海抜

約180 ｍで最も高く、平均で海抜41.18 ｍとなっており、水系は、一宮川水系にあり、町内に水

源を有する一宮川、三途川、鶴枝川、埴生川、佐坪川、小生田川が西から東に流れて、九十九里

浜に注いでいます。河川沿いには、良質の水田が存在し、農村集落と背後の里山により長南町

の特徴ある風景をかたちづくっています。年平均気温は１５度前後で、比較的温暖な気侯に恵

まれており、江戸時代には房総中往還の宿場町として栄え、六歳市が開かれるなど商業・経済

の中心でありました。明治初期には上総・安房知県事の役所が置かれ、県政の中心地でもあり

ました。さらに、上埴生学館や静和女学校が明治期に開かれ、加えて長生裁縫女学校もでき、そ

れぞれ現在の県立長生高等学校や県立茂原高等学校、茂原北陵高等学校に発展するなど、教

育の中心地でもありました。 

また、交通の要衝として周辺地域の農産物が集約され、商業の繁栄していた本町であった

が、千葉市・茂原市などにおける大型店舗の出店に影響されて、商業は低迷が続いています。現

在は、圏央道茂原長南ＩＣの開通によりＩＣ周辺に新たな集積が生まれてきており、町内にある

工業団地への企業誘致によりハイテク産業などの優良企業が進出し、複合的な産業構造を持つ

活力ある町として発展してきました。 

町では、長年基幹産業として地域経済を支えてきた農業を活性化させること、また、商業、観

光を振興していくことが重要な課題として捉えており、町の農業を取り巻く環境は、あらゆる面

で厳しい状況にあり、若者の農業離れや農業従事者の高齢化、耕作放棄地の増加等を背景に、

今後、更なる衰退化が予想されるところです。具体的な直近の背景としては、大手スーパーチェ

ーンとの建設計画の話が持ち上がりましたが、新型コロナウイルス感染症の流行や昨今の建設

物価上昇等により、この計画が白紙になったことから、日常的な買い物を通じて、町民が集い

交流を深める場（愛着の持てる場所）として、直売所交流施設の建設計画をスタートする機運が

醸成されてきているところです。 
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２． 基本計画の位置づけ 

このような背景を踏まえ、課題を解決する一つの手段として、町では新たに地域振興施設と

して、「直売所交流施設」を建設する検討を始めました。今回、この基本計画書では、農産物直売

施設や交流促進施設としての飲食施設、町民が集える交流スペース、キッズゾーン、屋外でも子

どもが遊べる施設、防災機能施設など、課題解決の可能性を探るとともに、当町における、全世

帯アンケート調査の実施、商業関係者・学生へのアンケート調査、調査直売所交流施設建設検討

員会での協議を重ねてきました。 

また、当町における道路交通の実態や周辺近隣の道の駅施設のヒアリング、稼働状況等を分

析して基本計画書をとりまとめ、当町の地域の特性に合った機能や運営方法等の整理を行いま

した。 

 

町の農業の衰退化の防止・抑制からの出発点となりましたが、全農家参加型農業の考えのも

と、将来にわたり持続可能とするため、安定した農業所得の確保に向けて農産物直売所の活用

による農業経営の安定化、高付加価値化、農産物の魅力向上、また、農産物の6次産業化、農商

工の連携推進、観光資源の活用化が重要であります。その先にはまた、商業や観光についても、

まちの賑わいを創出し、雇用の場の確保、買い物利便性の向上、交流人口の増加を図り、地域

活力を向上して行くためにその振興が望まれるところです。 

 

目的としては、地域振興策の一環となる5本柱となるΌ地産地消で安心安全、②食を通じて

の健康促進、③住民同士のコミュニティ、④買い物できる支援の場、⑤子ども達の遊べる場、産

業振興においてはΌ農産物、特産物の販売、②生産者とのコミュニティ、③第1次産業の担い手

の発掘を行い、総体的にはまちづくり、地域振興を目指すものとしてこのプロジェクトを進めて

いくものです。 

 

※『道の駅』に準拠する長南町直売所交流施設 

 

道の駅は、創設から約25 年が過ぎ、その時代ごとに求められる機能に応じて進化しつづけ

ています。 

1993 年頃～（第1ステージ）通過する道路利用者のサービスとして始まりました。 

2013 年頃～（第2ステージ）それに加えて道の駅自体が目的地として多くの人に利用されて

きて大きく変貌を遂げてきました。 

2025 年頃～（第3ステージ）観光や防災に役立つ施設となるだけでなく、地域が一体となっ

て活躍する拠点としての役割が期待されてきております。 

 

   町としては、道の駅に準じてそのような目標を掲げ、新たなコンセプトとなるまちづくりの一

つの拠点施設として直売所交流施設の設置をしていくものであります。 
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３． 上位関連計画の整理 

直売所交流施設を整備するための基本計画の策定にあたっては、町の最上位計画である「長

南町第５次総合計画」をはじめ、具体的な将来ビジョンを確立し、あるべきまちの姿を定める

「長南町都市計画マスタープラン」、持続可能なまちづくりに必要な公共施設の管理について具

体化した計画である「長南町公共施設等総合管理計画」等の各種計画に掲げる諸施策との連携、

具体化を目指す必要がある。 

また、「長南町都市計画マスタープラン」では若年世代の移住・定住人口や交流人口の確保が

課題に挙げられており、都市計画との整合性を図りつつ、「長南中心拠点」や「新たな産業創出

拠点」との連携を視野に入れた「地域・観光交流拠点」の計画を行う必要がある。 

 

■上位関連計画 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

これら上位計画・関連計画について、概要を以下に整理する。 

 

  

長南町第５次総合計画 

ᶝᶀᶄᵮᶩᶊᶃᵣᶅᶍ 

 

ᶄᵮᶩᶊ ᵸᶪ  

・第２期長南町まち・ひと・しごと創生総合戦略 

・長南町地域公共交通計画 

・長南町公共施設等総合管理計画 

・国土強靭化地域合同計画 

・長南町過疎地域持続的発展計画 

 

Ḧḁḇᴻḟḱḻ 

ᶊ ᵸᶪ ᶉ  

ᶝᶀᶄᵮᶩ ᶊᶃᵣᶅᶍ 

 

   

 

 

 

ᶍ ∞  

╓ᴴ ᶊᶃᵣᶅᶍ  
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（１）第5次長南町総合計画 （長南町／令和３年３月策定） 

地方自治体が総合的かつ計画的な行政運営を行っていくための基本となる計画。将来像の

実現に向けた基本理念として『豊かな自然・里山と調和したまちづくり』、『快適な生活環境で健

康なまちづくり』、『心あたたかい交流で活気あふれるまちづくり』の３つを掲げ、長南町に受け

継がれている自然や歴史文化を守りながら、人や地域がつながり合うまちづくりを目指してい

る。 

長南町では、今後のまちづくりにおいて特に重要となる、人口減少対策と地域活性化施策に

関連した『まちにしごとをつくり、安心して働けるようにする』、『まちの内外をつなぐ、ひとの流

れをつくる』、『若い世代の描くライフスタイルを実現する』、『時代に合った地域をつくり、安心

な暮らしを守る』の４つを抽出し、重点プロジェクトとして構成している。 

 

 

資料：長南町第５次総合計画 
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（２）長南町都市計画マスタープラン （長南町／令和8 年３月策定） 

都市計画法によって規定される計画で、住民の意見を反映し、具体的な将来ビジョンを確立

し、あるべきまちの姿を定めることを目的とする。まちづくりの基本的方向、まちづくりの部門

別方針、地域別のまちづくり方向が示されている。 

直売所交流施設計画地周辺は、都市計画マスタープランの地域別構想図の将来都市像図に

おいて、新たな産業創出拠点として産業の振興を図るエリアに位置付けられており、後期基本

計画（令和8年度～令和12 年度）の基本方針２の「活力と賑わいにあふれたまち」としての産

業・雇用・地域活性化としての「農産物の魅力向上と情報発信」の主要施策となっている。 

 

■長南町都市計画マスタープランにおける長南町の将来都市構造図 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

資料：長南町都市計画マスタープラン 
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（３）第２期長南町まち・ひと・しごと創生総合戦略 （長南町／令和３年３月策定） 

豊かな自然環境や、首都圏へのアクセスがよいなどの本町の“強み”と、買い物や地域公共交

通の利便性、農業や産業の担い手不足などの本町の“弱み（課題）”を踏まえつつ、外部要因であ

るICT 化の潮流を活用し、自然災害などに対して強靱な地域づくりを目指すものとしている。 

 

（４）長南町公共施設等総合管理計画 （長南町／令和４年３月改訂） 

公共施設の老朽化対策等に対し、長期的な視点をもって維持管理を行う事で、財政負担の軽

減や公共施設の最適な配置を実現することを目的とした計画。公共施設等マネジメントの３つ

の原則（持続可能な公共サービスの提供、計画的な施設の保全、多様なニーズに対応した施設

の提供）を踏まえ、公共施設等の管理に関する基本的な考え方について、整理されている。 
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（５）国土強靭化地域合同計画 （５町村合同／令和３年３月策定） 

国の「強くしなやかな国民生活の実現を図るための防災・減災等に資する国土強靭化基本法」

に基づき、国土強靭化に関する施策の総合的かつ計画的な推進を図るため策定された計画で

ある。いかなる災害等が発生しようとも、「強さ」と「しなやかさ」を持った安全・安心な地域社会

を構築するために、４項目の基本目標を掲げ、「国土強靱化（ナショナル・レジリエンス）」を推進

している。  

また、基本目標を実現するために、起きてはならない最悪の自体の時間軸を考慮しながら、

「事前に備えるべき目標」を８つ定め、大規模自然災害等に備えた国土強靱化基本計画を推進し

ている。 

５町村合同による国土強靱化の推進にあたっては、脆弱性分析・評価結果を踏まえて、リスク

シナリオを回避するために今後取り組むべき施策を位置づけている。  
 

 

 資料：国土強靭化地域合同計画（共通編） 
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 資料：国土強靭化地域合同計画（共通編） 
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４． 直売所交流施設整備にあたっての各種調査の実施 

施設計画の検討に先立ち、直売所交流施設を計画する上での、販売される農産物や加工品に

おける現在の生産状況や出荷状況、及び直売所交流施設が整備された場合の生産者の出荷意

向を明らかにし、直売所交流施設建設に関する意識を把握するため、各種アンケート調査及び

ヒアリング調査などを実施した。 

 

調査の概要は以下のとおりである。 

 

 

 

① 長南町直売所交流施設の整備に向けた農業者アンケート調査 

   （農産物の生産・出荷についての調査） 

対象 長南町町内の営農組合、各種生産団体（全2５団体） 

実施時期 令和７年２月５日～２月２３日 

実施方法 各組合長に配布、郵送により回収 

配布数、回収率 17 回答（回答率68.0 ％） 

実施概要 町内の営農組合、各種生産団体の農産物の生産状況などを鑑み、直売

所交流施設がオープンした際の出荷の意向について把握し、併せて潜

在的な農産物や及び加工品・工芸品等についての掘り起こしを行い施

設計画に反映させるため、町内の農業者を対象にアンケート調査を実

施。 

 

 

② 長南町直売所交流施設整備に向けた商業関係者アンケート調査 

（直売所で販売できる加工品や工芸品等の製造・販売・出店についての調査） 

対象 長南町町内の商業関係者（全101 団体） 

実施時期 令和７年２月５日～２月２３日 

実施方法 各区長より手渡しにて配布、郵送により回収 

配布数、回収率 42 回答（回答率41.5 ％） 

実施概要 町内の商業関係者の現在の商品生産、供給の状況などを鑑み、直売所

交流施設がオープンした際の出荷の意向を把握し、併せて潜在的な生

産者及び加工品・工芸品等についての掘り起こしを行い施設計画に反

映させるため、町内の商業者を対象にアンケート調査を実施。 
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③ 長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査 

   （その１ 施設のありかたについての意向調査） 

対象 長南町お住いの全世帯を対象（全2986 世帯） 

実施時期 令和７年２月５日～２月２３日 

実施方法 区長から各町民に配布、郵送により回収 

配布数、回収率 883 回答（回答率29 ％） 

実施概要 町民の皆様に直売所交流施設のあり方について、町民の皆様の意見や

要望を把握することで、住民の意向やニーズに沿った施設計画に反映

するために実施。 

 

 

④ 長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査  

(その２ 直売所で販売できる農産物や加工品、工芸品等の生産及び出荷量についての調査)  

対象 長南町お住いの全世帯を対象（全2986 世帯） 

実施時期 令和７年２月５日～２月２３日 

実施方法 区長から各町民に配布、郵送により回収 

配布数、回収率 回答 687 （回答率23 ％） 

実施概要 長南町全体における潜在的な生産者及び農作物・加工品・工芸品等の

掘り起こしを行い、地域独自の特売所交流施設を計画、目指すために実

施。 

 

 

⑤ 長南町直売所交流施設の整備にかかる学生を対象としたアンケート調査 

対象 学校法人帝南学園専門学校マーキュリー情報コミュニケーションカレッ

ジ長南本校在学生(80 名分配布)  

実施時期 令和７年1 月 20 日～1 月 31 日 

実施方法 学園本部に送付、郵送により回収 

配布数、回収率 42 回答（回答率52.5 ％） 

実施概要 町内の学生や若い世代の意見も多く取り入れるために、周辺施設関係

者である学校法人帝南学園専門学校マーキュリー情報コミュニケーショ

ンカレッジ長南本校に在学中の学生を対象に、直売所交流施設のあり

方や施設がオープンした際の利用方法の意向について、アンケート調査

を実施した。 
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⑥ 近隣道の駅における来訪者インタビュー調査  

対象 道の駅木更津うまくたの里 道の駅むつざわつどいの郷 来訪者 

実施時期 休日：3 月 2 日(日)  平日：3 月 6 日(木)  

実施方法 各施設の来訪者に現地にてインタビューを実施 

配布数、回収率 道の駅木更津うまくたの里 各日 25 名 計 50 名 

道の駅むつざわつどいの郷 各日 15 名 計 30 名 

実施概要 近隣類似施設に来訪する人がどこから来ているおり、何を目的に来訪

しているかを調査し、集客商圏と来訪動向を探るためにインタビューを

実施。 

 

 

⑦ 近隣ゴルフ場における来訪者インタビュー調査  

対象 長南町近隣ゴルフ場来訪者 

実施時期 休日：3 月 2 日(日)  平日：3 月 6 日(木)  

実施方法 現地にてインタビュー 

配布数、回収率 回答数 15  

実施概要 ゴルフ場来訪者にインタビューを行い、直売所交流施設ができた際に立

ち寄りの可能性があるか、また期待していることは何かなどのインタビ

ュー調査を実施。 

 

 

⑧ 近隣道の駅における運営者ヒアリング調査  

対象 道の駅木更津うまくたの里 道の駅むつざわつどいの郷 運営事業者 

実施時期 平日：3 月 6 日(木)  

実施方法 現地にてヒアリング 

配布数、回収率 回答数 2  

実施概要 道の駅運営面で課題や建物の利便性についてヒアリングし、直売所交

流施設運営や計画の参考とする。また直売所交流施設ができた際の連

携可能性も模索するためにヒアリング調査を実施。 
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第２章では、上記8つの調査のうち①～④の調査結果をもとに、『農産物や加工品における

現在の生産状況や出荷状況、及び直売所交流施設が整備された場合の生産者の出荷意向』を明

らかにする。 

 

続いて、第３章では、上記の①～⑧のすべての調査結果をもとに、施設整備について農

業関係者、商業関係者、町民、近隣の学校に通う学生、長南町に訪れた来訪者の直売所交

流施設建設に関する意識を明らかにする。 
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ᶍ ׀ ᴴ ᴲφ ᶧᶒ ᶍ ≥ ᶊᶃᵣᶅ 

 

本章では、農産物や加工品における現在の生産状況、出荷状況、及び直売所交流施設が整備さ

れた場合の生産者の出荷意向を明らかにする。 

 

前述の8つの調査のうち、 

① 長南町直売所交流施設の整備に向けた農業者アンケート調査 

② 長南町直売所交流施設整備に向けた商業関係者アンケート調査 

③ 長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査 

（その１ 施設のありかたについての意向調査） 

④ 長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査 

(その２ 直売所で販売できる農産物や加工品、工芸品等の生産及び出荷量についての調査)  

の４つ調査結果のうち、農産物や加工品における現在の生産状況、出荷状況、及び直売所交流

施設が整備された場合の生産者の出荷意向に関連する調査項目を抜粋して示す。 

 

また、直売所交流施設における直売所の規模の検討のためには、農産物の生産量や出荷見込み

量を把握することで、適切な規模を検討する必要がある。調査の結果から、長南町における農産

物の「総出荷量」と「総出荷意向量」を把握し、直売所交流施設への「出荷見込み量」について近隣

類似施設と比較を行う。 
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１． 営農組合、各種生産団体における出荷「状況」について 

【長南町直売所交流施設の整備に向けた農業者アンケート調査】 

問 2 現在、出荷している主な農産物、出荷先、出荷時期、出荷量を教えてください。 

※出荷量の多い農産物を 5 つまでご記入ください。 

 

のべ 31 の回答が得られ、現状において21 品目の農産物の出荷されていることが示された。 

ṕn=31 Ṗ 

 

1

/  

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

5 

 

6 

 

7 

 

8 

 

9 

 

10

 

11

 

12

 

 76,345             

 65,000             

 97,000             

 300             

 40,465             

 300             

 100             

 300             

 30             

 50             

 100             

 400             

 30             

 860             

 15             

 800             

 100             

 100             

 1             

 70,000             

 54,000             

/

 
406,296 14 9 9 9 9 9 12 12 11 8 8 14 

 

 

¤ ȅ ǋǙ  Ƿ  ǊƷǒǄǝǜǢ ↨ ǊǒÔ ÕƿƵǾ¡ 

¤╗ ǚ ǞǻǖǙ ƿ ǀǂ│ǝǾ ƿƵǽ ּפ Èū Ů Éǡ Ƿ

  È12 1 ÉǞǢ Ƿ ǝǜǡ ƿ ǀǂǝǖǙƷǾ¡ 
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ṕ Ṗ  

現在の各品目出荷先として、以下の通りの回答が得られた。 

 

 

1

/  

 

 76,345 JA  

 65,000  

 97,000  

 300  

 40,465  

 300  

 100  

 300  

 30  

 50  

 100  

 400  

 30  

 860  

 15  

 800  

 100  

 100  

 1  

 70,000  

 540,00  
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２． 営農組合、各種生産団体における出荷「意向」について 

【長南町直売所交流施設の整備に向けた農業者アンケート調査】 

問３ 長南町に新たな『直売所交流施設（仮称）』が整備された場合の、出荷についてのお

考えをお聞かせください。 

 

「現状より生産量を増やして、出荷を検討する」が29.4% と最も多く、次いで「条件があえば、

出荷を検討する」が23.5% 、「他の出荷先との出荷量を調整して、出荷を検討する」 「出荷は考

えていない」が17.6% となっている。 

ṕn=17 Ṗ 

 5 29.4% 

 4 23.5% 

 3 17.6% 

 3 17.6% 

 1 5.9% 

   0.0% 

   0.0% 

 1 5.9% 

 

ǡ Ŭ ƿ ǫǡ ǞǗƷǙ ǡ≥ ȅ ǊǙƽǽ 

ǡŨ ƿ ǵ ǌǾǝǜ  Ǟ ǊǙ ǀǝ ƿƹƾƿƻǾ¡ 

 
 

  

ǻǽ ȅ Ƿ

ǊǙ  ȅ ǌ

Ǿ, 29.4%

ƿƵƻǣ 

ȅ ǌǾ, 

23.5%

ǡ Ǜǡ

ȅ ǊǙ  ȅ

ǌǾ, 17.6%

Ǣ ƻǙƷǝƷ, 

17.6%

ȂƾǼǝƷ, 5.9%
, 5.9%
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【長南町直売所交流施設の整備に向けた農業者アンケート調査】 

問５ 問３で「5．出荷は考えていない」と回答された方にお聞きします。その理由を教えて

下さい。 

 

「出荷できる農作物が無い」が66.7% と最も多く、次いで「その他」が33.3% 、「売れ残りが出

る」 「既存の販路を確立している」が0.0% となっている。 

ṕn=10 Ṗ 

 6 

 0 

 0 

 3 

 1 

 

 

 

 

 

Ô ǚǀǾ ƿǝƷÕǛǡ ƿ ǂ  Ǟ ǡ ǚ ȅ ƻǙǝ

ƷǛǊǙƷǾǵǡǛ ƻǼǿǾ¡ 

 

 

 

 

ǚǀǾ

ƿ Ʒ, 

66.7%

ǐǡ , 

33.3%
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【長南町直売所交流施設の整備に向けた農業者アンケート調査】 

問４ 問３で「１」「２」「３」「４」と回答された方にお聞きします。「直売所交流施設（仮称）」へ

出荷を検討する主な農産物と量、出荷可能な時期について、ご記入ください。なお、５品

目までご記入ください。（※現時点での概ねの見込みで結構です。） 

 

のべ 29 の回答が得られ、15 品目の農産物の出荷意向が示された。 

ṕn=29 Ṗ 

 

1

/  

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

5 

 

6 

 

7 

 

8 

 

9 

 

10

 

11

 

12

 

 500             

 3,500             

 300             

              

 300             

 20             

 30             

              

 200             

 1,000             

 10             

 200             

 50             

              

 10,000             

/      16,110 11 8  8 8 8 7 8 8 8 8 8 11 

 

 

  

¤ ȅ ǋǙ  Ƿ ¤  ǊƷǒǄǝǜǞּנƻǙ  ¤ ǞǞǗƷ

Ǚǵ ↨ ǊǒÔ ≥ ÕƿƵǾ¡ 

¤ ǷȖɌɂȭǝǜǡǻƹǞ  ǞǻǖǙ ≥ ƿ ǌǾזּ ǵƵǾƿ 

ƽǊǝǬǙ ȅ ǊǙ↨ ǊǒÔ ≥ ÕƿƵǾǛ ƻǼǿǾ¡ 
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３． 商業関係者における加工品、工芸品等の製造・販売、出荷について 

【長南町直売所交流施設整備に向けた商業関係者アンケート調査】 

問 2 現在、加工品や工芸品等の製造をしている主な商品、販売先、販売時期、販売数量

を教えてください。（生産量の多い商品を5 つまで記入ください。） 

 

のべ 56 の回答が得られ、現状において5 0 品目の商品の出荷されていることが示された。 

ṕn=56 Ṗ 

   

1

 

/  

1

 

2

 

3

 

4

 

5

 

6

 

7

 

8

 

9

 

10

 

11

 

12

 

 

 

 20              

              

              

              

 120                      

              

              

              

 

 

 10              

              

 30 100              

              

 20              

 20              

 80                        

 80                     

 200 100              

 

 

 50             

 30                        

              

 30              

              

                    

 20             

 100              

 30             
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ẍḲ  

 

¤   ∙ Ǜǵ ƷǍǿǡȔȯȝɓºǡ ǞǗƷǙǵ  ȅ ǋǙ↨

ǊǒÔ ÕƿƵǾ¡ 

 

  

 

1

 

/  

1

 

2

 

3

 

4

 

5

 

6

 

7

 

8

 

9

 

10

 

11

 

12

 

 

 

 30             

 250                

              

              

              

 30             

              

              

              

              

              

 1 2             

 

 

 5 10             

 1 2             

              

              

 

 

              

                    

              

              

 5              

                        

 
 

              

              

 28 28 28 27 28 27 27 27 29 29 28 30 
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ṕ Ṗ  

現在の各商品の出荷先として、以下の通りの回答が得られた。 

  

 

   

   

   

   

 

   

   

   

   

   

   

   

   

   

   

 

   

   

   

   

   

   

  GINO  
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  DIY  
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４． 商業関係者における出荷意向について 

【長南町直売所交流施設整備に向けた商業関係者アンケート調査】 

問 3  長南町に新たな『直売所交流施設（仮称）』が整備された場合の、加工品や工芸品等

の製造、販売についてお考えをお聞かせください。 

「販売は考えていない」が26.2% と最も多く、次いで「条件があえば、販売を検討する ➡ 具体

的な条件があれば記入ください」 「わからない」が16.7% 、「直売所交流施設ができたら、新たな

製品を作って販売したい」が11.9% となっている。 

ṕn=42 Ṗ 

 11 26.2% 

  7 16.7% 

 7 16.7% 

 5 11.9% 

 4 9.5% 

 2 4.8% 

 4 9.5% 

 2 4.8% 

 

 

 

 

 

¤ ǡ ũ ƿ ǫǡ ǞǗƷǙ ǡ≥ ȅ ǊǙƷ

Ǿǵǡǡ  ǷǮƾǡ Ǜǡ ǡ ȅ ǌǾ ƿǐǡƹǔǡ ȅ

ǴǙƷǾ¡ Ƿ ȅ ǌǾ Ǣ ǡŧ ǞǛǜǱǖǙƽǽ 

¤ ȅ Ǟ ǌǾ ƿƹƾƿƻǾ¡ 

¤Ǳǒ Ǣ ƻǙƷǝƷ ȂƾǼǝƷǛƷǖǒ  ȅ ǒǝ ǛǛǼƻǙƷ

ǝƷȚºȢƿŨ ∙ Ǜ ǂǝǖǙƷǾ¡ 

Ǣ ƻǙƷǝƷ, 

26.2%

ƿƵƻǣ 

ȅ ǌǾ , 16.7%

ȂƾǼǝƷ, 

16.7%

ƿǚǀǒǼ 

ǒǝ ȅ ǖǙ ǊǒƷ, 

11.9%

ǻǽ ȅ ǷǊ

Ǚ  ȅ ǌǾ, 9.5%

ǡ Ǜǡ ȅ

ǊǙ  ȅ ǌǾ, 

4.8%

ǐǡ , 9.5% , 4.8%



25  

【長南町直売所交流施設整備に向けた商業関係者アンケート調査】 

問 5  「５．販売は考えていない」と回答された方にお聞きします。その理由を教えて下さ

い 

 

「販売できる商品が無い」が54.5% と最も多く、次いで「その他」が36.4% 、「売れ残りが出

る」 「既存の販路を確立している」が0.0% となっている。 

ṕn=11 Ṗ 

 6 54.5% 

   0.0% 

   0.0% 

 4 36.4% 

 1 9.1% 

 

 

 

 

 

ǚǀǾ ƿǝƷǛǡ ƿ ǂǝǖǙƽǽ  ǚƵǾǆǛǷ ǡ

ǒǴ ǫǡ ƿǚǀǾ ƿǝƷǛƷǖǒǆǛƿ ǛǝǖǙƷǾ¡ 

 

 

  

ǚǀǾ ƿ Ʒ, 

54.5%

ǐǡ , 

36.4%

, 

9.1%
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【長南町直売所交流施設整備に向けた商業関係者アンケート調査】 

問４ 問３で「１」「２」「３」「４」と回答された方にお聞きします。「直売所交流施設（仮称）」へ

販売を検討する主な商品と数量、販売可能な時期について、ご記入ください。なお、５品

目までご記入ください。（※現時点での概ねの見込みで結構です。） 

 

のべ 37 の回答が得られ、同数（37 品目）の加工品、工芸品の出荷意向が示された。 

ṕn=37 Ṗ 

  

1

/  

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

5 

 

6 

 

7 

 

8 

 

9 

 

10

 

11

 

12

 

 

  100             

  50             

  50             

 

  20              

  50             

                          

  20 100              

                         

  100             

  50             

               

  50 100              

 

  40 50             

  50             

                     

  10              

  100             

  50             

  50             

  80             

 

  10              

  10             

  10              

  50             

               

  10              

  10              

               

  10             

  4 5             
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1

/  

1 

 

2 

 

3 

 

4 

 

5 

 

6 

 

7 

 

8 

 

9 

 

10

 

11

 

12

 

 

  5             

  10             

               

 

                     

  20              

  10              

  10              

  5              

   28 28 28 28 29 28 28 29 29 29 27 28 

ẍḲ  

  

 

¤   ∙ Ǜǵ ƷǍǿǡȔȯȝɓºǡ ǞǗƷǙǵ  ȅ ǋǙ↨

ǊǒÔ ≥ ÕƿƵǾ¡ 

¤ ǞǻǖǙ ≥ ƿ ǌǾזּ Ǣ ǝǂǝǖǙƷǾ¡ 
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５． 町内世帯における農産物、加工品、工芸品等の生産及び出荷状況について 

【長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査】 

問１ 現在、出荷している主な農産物・加工品・工芸品等の出荷先、出荷時期、出荷量を教

えてください。 

※出荷量の多い農産物・加工品・工芸品等を5 つまでご記入ください。 

 

のべ 687 の回答が得られ、現状において4 4 品目の農産物の出荷されていることが示され

た。 

ṕỳṬ687Ṗ 

 
1

/  

1

 

2

 

3

 

4

 

5

 

6

 

7

 

8

 

9

 

10

 

11

 

12

 

  

 10              ẇ ẇ         

                          

                          

                          

 15                ẇ ẇ       

                          

                          

 30              ẇ ẇ         

                          

 5             ẇ ẇ         
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ṕ Ṗ  

現在の各品目出荷先として、以下の通りの回答が得られた。 
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６． 町内世帯における農産物、加工品、工芸品等出荷意向について 

【長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査】 

問３ 問２で「１」「２」「３」「４」と回答された方にお聞きします。「直売所交流施設（仮称）」へ

出荷を検討する主な農産物・加工品・工芸品等の量と出荷可能な時期について、ご記入く

ださい。なお、５品目までご記入ください。（※現時点での概ねの見込みで結構です。） 

 

のべ 687 の回答が得られ、３９品目の農産物の出荷意向が示された。 
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【長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査】 

問４ 問２で「５．出荷は考えていない」と回答された方にお聞きします。その理由を教えて

下さい。 

 

「出荷できる農作物が無い（自家消費のみの栽培）」が78.2% と最も多く、次いで「その他」が

11.0% 、「既存の販路を確立している」が6.2% 、「売れ残りが出る」が0.8% となっている。 

ṕỳṬ353Ṗ 
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７． まとめ（出荷量・出荷動向などのシーズのまとめ） 

（１）「総出荷量」と「総出荷意向量」 

「農業者アンケート」「全世帯アンケート」の結果から、農業関係者及び町内全世帯における「総出

荷量」と「総出荷意向量」について、以下のとおり整理する。 

 

「農業者アンケート」の結果から、農業関係者の主な農作物の総出荷量は 406,296 kg /月とな

っており、米、小麦、牛乳、鶏卵の順に出荷量が多くなっている。 

また、直売所交流施設に対しては16,110kg /月の農産物出荷意向が示されている。 

「全世帯アンケート」の結果から、町内全世帯からの総出荷量は 117,793kg /月となっており、

米、レンコンの順に出荷量が多くなっている。 

また、直売所交流施設に対して3,607kg /月の農産物出荷意向が示されている。 

このことから、農業関係者の総出荷量と比較して約 15% の町内全世帯からの「潜在出荷量」が

あると考えることができる。 

※調査の性質上、「農業者アンケート」と「全世帯アンケート」における数量が重複している場合がある。 

 

（２）総出荷見込み量の類似施設との比較 

直売所交流施設における直売所売り場面積については、農産物の生産量や出荷見込み量を把握

することで、適切な規模を検討する必要がある。ここでは、「農業者アンケート」「全世帯アンケー

ト」の結果から、長南町における農産物の「総出荷量」と「総出荷意向量」を以下の通り整理する。 

 

■農作物の総出荷量と潜在的な出荷意向を含む総出荷見込み量 

 農業者 その他世帯 総出荷見込み量 

総出荷意向量 16,110kg /月 3,607kg /月 19,717kg /月 

この結果から、長南町直売所交流施設には、19,717kg の入荷量を予想することができる。一

方で、近隣道の駅である『道の駅木更津うまくたの里』の上位 20 品目の総入荷量は 10,910kg

（※）となっている。 

※参照：第3章 7（P135） 

■近隣施設との総出荷見込み量の比較 

 『道の駅木更津うまくたの里』 長南町直売所交流施設 

総出荷見込み量 10,910kg /月 19,717kg /月 

このことから、『道の駅木更津うまくたの里』と比較して約 1.8 倍の農作物の総出荷見込み量

を期待できると考えることができる。 

 

これらの結果を直売所交流施設の施設面積の算定指標として用いることで、第５章において

「直売所売り場」における適切な施設規模を計画していく。 
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ְ ׀ ᶊ ᵸᶪ≥ ᶊᶃᵣᶅ 

本章では、前述の調査のうち、下記の①～⑦の調査結果をもとに、農業関係者、商業関係者、町

民、近隣の学校に通う学生、長南町に訪れた来訪者における、直売所交流施設整備についての意

識を明らかにする。 

 

① 長南町直売所交流施設の整備にかかる町民アンケート調査 

（その１ 施設のありかたについての意向調査） 

② 長南町直売所交流施設の整備に向けた農業者アンケート調査 

③ 長南町直売所交流施設整備に向けた商業関係者アンケート調査 

④ 長南町直売所交流施設の整備にかかる学生を対象としたアンケート調査 

⑤ 近隣道の駅における来訪者インタビュー調査  

⑥ 近隣ゴルフ場における来訪者インタビュー調査  

⑦ 近隣道の駅における運営者ヒアリング調査  

 

についての調査結果のうち、施設のありかたについての意向に関連する調査項目を抜粋して示

す。 

これをもとに、後述する直売所交流施設における導入機能の検討のため、各種意向調査結果か

ら読み取れる、「導入機能、施設規模」についての意識について、考察を行う。 
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１． 町民アンケート調査 

問 1- 1 農作物を作っていますか？ 

 

「農作物を作っていない」が56.2% と最も多く、次いで「農作物を作っているが、出荷・販売して

いない」が30.7% 、「第２種兼業農家」として出荷・販売している。 

ṕỳṬ883Ṗ 

   

   

 

 
  

   

 

 
  

   

 

 

 

 

  

⌠ Ϭ⌠μ

οΜσΜ, 

56.2%⌠ Ϭ⌠μοΜϥΥʺ

ᴻʾ ΰοΜσΜ,

30.7%

ˮ ͎ έỘ ᴪ˯ρΰο

ᴻʾ ΰοΜϥ

ˢ Ộ ϢϤʺ Ộӟᵰχ

χ Υ Μˣ, 6.9%

ˮ Ộ ᴪ˯

ρΰο ᴻʾ

ΰοΜϥ, 

3.3%

ˮ ͍ έỘ ᴪ˯ρΰο ᴻʾ ΰοΜϥ

ˢ Ộӟᵰχ ϢϤʺ Ộ χ Υ Μˣ, 1.1%

ᵕ , 1.8%

ȅ ǖǙƷǝƷǛǌǾ ƿ ∙ ȅ Ǵǒ¡ũ ǡ ƿּךǼƾ

ǡ Ǟ ȂǖǙƽǽ  ȅ ǖǙƷǾƿ ¤ ǊǙƷǝƷÖ

ǛǈǿǾ×קּ ƿǐǡƹǔǡŨ ǡŧ∙ ȅ ǴǙƷǾ¡ 
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問１- 2  加工品・工芸品を作っていますか？ 

 

「加工品・工芸品等を作っていない」が88.2% と最も多く、次いで「加工品・工芸品等を作って

いるが、出荷・販売していない。」が3.4% 、「加工品・工芸品等を作っており、出荷・販売してい

る。」が2.0% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 

 779 88.2% 

 30 3.4% 

 18 2.0% 
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問２ あなたの家族構成は次のどちらですか？ 

 

「２世代世帯（親＋子）」が33.7% と最も多く、次いで「夫婦のみの世帯 」が32.0% 、「単身世

帯」が18.3% 、「３世代世帯（祖父母と親と子）」が10.4% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 
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問３ 買い物等外出する時の移動手段について教えてください。【複数回答可】 
 

「車・バイク」が91.3% と最も多く、次いで「送迎してくれる方がいる」が6.1% 、「徒歩」が

4.9% 、「乗り合いタクシー、福祉タクシー」が3.4% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 
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問４ あなたは、道の駅や直売所を利用したことがありますか？ 

 

「はい」が89.9% と最も多く、次いで「いいえ」が9.4% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 
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問５ 問４で「はい」と答えた方にお聞きします。利用頻度はどのくらいですか？ 
 

「月に１回程度」が23.2% と最も多く、次いで「月に２回程度」が23.0% 、「年に１～２回」が

19.4% 、「２～３か月に１回程度」が18.5% となっている。 

ṕỳṬ794Ṗ 
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問６ 問４で「はい」と答えた方にお聞きします。訪問施設を選ぶ基準は何ですか？【複数

回答可】 
 

「生鮮品が新鮮・安心」が61.7% と最も多く、次いで「その地域の特産品（野菜・加工品）が買え

る」が44.7% 、「目的地のついで」が42.9% 、「品揃えが豊富」が32.9% となっている。 

ṕỳṬ794Ṗ 
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問７ 問４で「はい」と答えた方にお聞きします。もっともよく利用する道の駅・直売所はど

こですか？ 

 

「道の駅 むつざわ つどいの郷」が25.7% と最も多く、次いで「JA 長生 農産物直売所 ながい

き市場」が16.5% 、「わくわく広場 茂原西店」が13.7% 、「ちょなマルシェ（長南町）」が10.3%

となっている。 
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問８ 問４で「はい」と答えた方にお聞きします。主な利用目的は何ですか？【複数回答可】 
 

「生鮮品の購入」が69.5% と最も多く、次いで「惣菜・加工品の購入」が40.1% 、「ドライブ・休

憩」が16.4% 、「お土産品の購入」が14.5% となっている。 

ṕỳṬ794Ṗ 

 552 69.5% 

 318 40.1% 

 130 16.4% 

 115 14.5% 

 82 10.3% 

 53 6.7% 

 52 6.5% 

 38 4.8% 

 3 0.4% 

 63 7.9% 

 12 1.5% 
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χ†

∂ʾᴥῬ χ†

ЖжϱУʾẈἾ

Σ ▀ χ†

Ԑ ☼ χ

ᴛ ☼

▀ ϞᴥῬ χ ᴻ

τσΰ

ᾓФкϽжЭϒχ╥ᴥ

ζχ

ᵕ

Ö ǡ ×ǷÖ נּ¤ ǡ ×ǝǜ  ǡ ƿ ǡ♯Ƿ

ǫǡ ǡ ǝ ǛǝǖǙƷǾ¡╗ ǚ Ö╦ ǡ ×ȅ ǛǊǒ

Ǣ ǞǛǜǱǖǙƷǾ¡ 



47  

問９ 問４で「はい」と答えた方にお聞きします。道の駅や直売所での消費額はいくらぐら

いですか？ 

 

「～2,000 円」が27.6 ％と最も多く、次いで「～3,000 円」が25.7 ％、「～1,000 円」が

15.9 ％、「～5,000 円」が10.2 ％となっている。 

ṕỳṬ794Ṗ 

0  5 0.6% 

1,000  126 15.9% 

2,000  219 27.6% 

3,000  204 25.7% 

4,000  23 2.9% 

5,000  81 10.2% 

10,000  42 5.3% 

10,001  13 1.6% 

 81 10.2% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ǢŦťťťⱦ ƾǼŧťťťⱦ ƿ ǵ ǂ Ũťťťⱦ ∙ ǞǝǾǛ

ƿ╗ ǞּזƿǖǙƷǾǆǛƿ ƾǖǒ¡ 

0.6% ,ד0

15.9% ,ד1,000˙

27.6% ,ד2,000˙

25.7% ,ד3,000˙

2.9% ,ד4,000˙

10.2% ,ד5,000˙

5.3% ,ד10,000˙

1.6% ,˙ד10,001

ᵕ , 21.4%
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問 10  長南町に「長南町直売所交流施設（仮称）」ができた場合、何に期待しますか？【複

数回答可】 

 

「買い物・食事が便利になる」が65.2% と最も多く、次いで「町外からの来訪者が増え活気が生ま

れる」が48.9% 、「町の知名度向上、町民の地域への愛着向上」が30.7% 、「新たな雇用が生ま

れる」が27.4% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 

 576 65.2% 

 432 48.9% 

 271 30.7% 

 242 27.4% 

 196 22.2% 

 188 21.3% 

 159 18.0% 

 156 17.7% 

 145 16.4% 

 112 12.7% 

 84 9.5% 

 33 3.7% 

 20 2.3% 
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ϱЦрЕσςχᶨ χ ρσϥ
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σςχ ←Ấ ρσϤʺ ӽχ ← Υ‰Ϙϥ

τṍ ΰσΜ

Ϟ ᴭϬᶚΰϛϥ Υ Πϥ

ζχ

ᵕ

Ö Ʒ ¤ ƿ ǞǝǾ×Ǜ ƻǒ ƿ ǵ ǂ  ǡ ƿ ƿ

ǾǆǛǞ ȅǈǿǙƷǾ ƿ ƾǖǒ¡Ǳǒ Ö ƿ ǱǿǾ×37-8ð Ö

 ₲ ×2/-6ðǛ ╓ ǡ╗ ȅ ǖǙǵǼƹǆǛȅ ǊǙƷ

ǾǆǛƿ ƻǾ¡ 
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問 11  長南町直売所交流施設（仮称）」はどの施設を充実させた方がよいと思いますか？

【複数回答可】 

 

「直売施設」が82.3% と最も多く、次いで「飲食施設（レストラン・バイキングなど）」が52.5% 、

「休憩施設」が42.0% 、「テイクアウト（ポテト・ソフトクリームなど）」が35.6% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 

 727 82.3% 

 464 52.5% 

 371 42.0% 

 314 35.6% 

 266 30.1% 

 251 28.4% 

 207 23.4% 

 141 16.0% 

 56 6.3% 

 37 4.2% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ö ×ȅ ǈǎǙǮǊƷǛǡ ƿ ǵ ǂ  ǡ ȅ  

ǈǎǾǆǛƿ ǴǼǿǙƷǾǆǛƿ ƾǖǒ¡Ǳǒ Ö╦ ×Ǜ Ǌǒ ǵ

4/ðȅ ƻǙƽǽ  ȅǌǾ ǡ Ǟǵ ǈǿǙƷǾǆǛƿ ƾǖǒ¡ 
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☼ ˢϱрТ϶Ю˔Єдрˣ
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ᵕ
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問 12  問 11 以外にあればうれしい施設は何ですか？【複数回答可】 
 

「ＡＴＭ」が40.7% と最も多く、次いで「屋台、キッチンカー」が33.4% 、「温浴施設（足湯・スパ

等）」が32.0% 、「コイン精米機」が27.6% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 

 359 40.7% 

 295 33.4% 

 283 32.0% 

 244 27.6% 

 215 24.3% 

 149 16.9% 

 146 16.5% 

 133 15.1% 

 122 13.8% 

 103 11.7% 

 102 11.6% 

 96 10.9% 

 91 10.3% 

 83 9.4% 

 71 8.0% 

 69 7.8% 

 67 7.6% 

 63 7.1% 

 54 6.1% 

 116 13.1% 
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ЂϱϼиІГ˔Єдр

ע

ДАϺ

Єам˔☼

ζχ

ᵕ

ƵǿǣƹǿǊƷ ǛǊǙ Ö@SL×ƿ30ðǛƷƹ  ƾǼוֹ ǡ

ǛǊǙ ǴǼǿǙƷǾǛ ƻǼǿǾ¡Ǳǒ Öׁש  ȖȬȪɜȔº×ǷÖּד

×ǝǜ  Ǟתּ ǚǀǾ ǵƵǿǣƹǿǊƷǛƷƹ ƿ Ǽǿǒ¡ 
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問 13  「長南町直売所交流施設（仮称）」の開設後、消費者として利用したいですか？ 

 

「たまに利用したい」が51.3% と最も多く、次いで「頻繁に利用したい」が28.5% 、「わからない」

が 16.2% 、「利用しない」が2.6% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 

 453 51.3% 

 252 28.5% 

 143 16.2% 

 23 2.6% 

 12 1.4% 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

θϘτ

ΰθΜ, 

51.3%τ

ΰθΜ, 

28.5%

ϩΤϣσΜ, 

16.2%

ΰσΜ, 

2.6%
ᵕ , 1.4%

ÖǒǱǞ ǊǒƷ× Ö Ǟ ǊǒƷ×ƿŭ Ǜ  ƿǚǀǒ ǞǢ

ǊǒƷǛ ƻǙƷǾ ƿ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡ 
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問 14  問 13 で「利用しない」「わからない」と回答した方にお聞きします。理由は何です

か？【複数回答可】 

 

「その他」が43.4% と最も多く、次いで「直売所交流施設自体に興味がないから」 「他の道の駅

（直売所）を利用するから」が18.2% 、「交通手段がないから」が11.9% となっている。 

ṕỳṬ883Ṗ 

 26 18.2% 

 26 18.2% 

 17 11.9% 

 6 4.2% 

 62 43.4% 

 17 11.9% 

 

 

 

 

 

 

 

  

Ö Ǟ ƿǝƷ×ǷÖ ǡ ǡ♯ȅ ǌǾ×Ǜǡ ƿ Ʒǆ

ǛƾǼ  ǡ Ǟ ǊǙ  ǞǢǝƷ ǷǵǖǛ ȅ ǖǙ

ǵǼƻǾǻƹǝ ƿ Ǜ ƻǾ¡ 
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問 15  「長南らしい」と思うものは何ですか？また、それをアピールするにはどのような

方法がありますか？【自由記入】 
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ẇ ṕ Ṗ
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ẇ  
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ẇ  
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ẇ  

ẇ ṕ Ṗ 
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２． 営農組合、各種生産団体アンケート調査 

問 6  直売所交流施設（仮称）」の開設後、運営者側として関わりをもちたいですか？ 

（複数回答可） 

 

「直売所への農作物や加工品の出荷者として関わりたい」が58.8% と最も多く、次いで「イベント

主催者として関わりたい」 「直売所運営従事者として関わりたい」 「関わりたくない」が17.6%

となっている。 

ṕn=17 Ṗ 

 10 58.8% 

 3 17.6% 

 3 17.6% 

 3 17.6% 

 2 11.8% 

 1 5.9% 

 1 5.9% 

 

Ǟ ǊǙ  ǛǊǙ Ǟ ȂǽǒƷǛǡ ƿ Ʒ╗

ǚ ȍɂɜȱ ǛƷǖǒȦȾȱ ǚǡ Ȃǽȅ ƷǒƷ Ƿ

ǛǊǙ ȂǽǒƷ ǵ╗ ƷǾǛ ƻǼǿǾ¡ 
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◖☺ ǛǊǙ ȂǽǒƷ

ȂǽǒǂǝƷ

ȂƾǼǝƷ

ǐǡ
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ṕệṖ  

 

問 7  産業振興、観光促進するために「直売所交流施設（仮称）」に何が必要だと思います

か？（複数回答可） 

「加工所」が41.2% と最も多く、次いで「キャッシュレス対応」が35.3% 、「ネット販売」が

29.4% 、「クーポン配布」が23.5% となっている。 

ṕn=17 Ṗ 

 7 41.2% 

 6 35.3% 

 5 29.4% 

 4 23.5% 

 1 5.9% 

 3 17.6% 

 7 41.2% 

 

 

 

 

 

 

 

¤ Ǟ ǊǙ ũ ∙ ƿ  ǡǲǝǼǍּנ ǛǊǙǡ ȅ

ǴǙƷǾ¡ 

¤ȖɌȬȠɎɕȢ ꞌǷȶȬȱ ǝǜ  Ǟ ǊǙ ǡ ȅǵǛטּ

ǴǾ ǢƷǍǿǵŨ ǞǛǜǱǖǙƷǾ¡ 

7

6

5

4

1

3

7

0 1 2 3 4 5 6 7 8

נּ

ȖɌȬȠɎɕȢ ꞌ

ȶȬȱ

ȘºɆɜ

ȍɜȹȏɜȲ ꞌ

ǐǡ
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問８ 直売所交流施設（仮称）」に出荷した際には、どのような情報発信が望ましいと思い

ますか？ 

「情報誌の掲載」が58.8% と最も多く、次いで「ＳＮＳ」が52.9% 、「チラシ」が35.3% 、「テレビ

取材」が29.4% となっている。 

（n=17 ） 

 10 58.8% 

 9 52.9% 

 6 35.3% 

 5 29.4% 

 3 17.6% 

 5 29.4% 

 

¤ ǞǗƷǙǡ ǛǊǙǢ Ô ǡ Õƿ ǵ ǂǝǖǙƽ

ǽ  ȋɜȚºȱǛ ǊǙ  Ʒ ǛǝǖǙƷǾ¡ 

¤ ǎǙÔSNSÕǵŪ ȅ ƻ ȍɜȨºȶȬȱ ǚǡ ǵ Ǜ ƻǼǿǙ

ƷǾ¡ 
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問９ 新たな『直売所交流施設（仮称）』へのご意見（こういう施設やサービスがあればい

い、こういう直売所になって欲しい等）があれば、ご自由にお答えください。 
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３． 商業関係者アンケート調査 

問 7  直売所交流施設（仮称）」の開設後、運営者側として関わりをもちたいですか？（複

数回答可） 

「わからない」が38.1% と最も多く、次いで「直売所への農作物や加工品の出荷者として関わり

たい」が28.6% 、「関わりたくない」 「その他」が16.7% となっている。 

ṕn= 42Ṗ 

 16 38.1% 

 12 28.6% 

 7 16.7% 

  5 11.9% 

 3 7.1% 

 7 16.7% 

   0.0% 

 

 

 

 

¤ÔȂƾǼǝƷÕǛƷƹ ƿ Ǟ ǂ ǱǓ ǝȼȡɐɜƿ ƻǙƷǝƷ

ƾǼǚǢǝƷƾǛ ƻǼǿǾ¡ 

¤ ǛǊǙ ǝ Ȃǽ ȅ ǔǒƷǛ ƻǙƷǾ ƿ Ʒ╗ ǚ ȍ

ɂɜȱ ǛƷǖǒȦȾȱ ǚǡ Ȃǽȅ ƷǒƷ Ƿ Ǜ

ǊǙ ȂǽǒƷ ǵ╗ ƷǾǆǛƿ ƻǼǿǾ¡ 
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問 8  産業振興、観光促進するために、販売促進機能について施設に何が必要だと思い

ますか？（複数回答可） 

 

「キャッシュレス対応」が45.2% と最も多く、次いで「加工所」 「ネット販売」が42.9% 、「その他」

が 28.6% となっている。 

ṕn=42 Ṗ 

 19 45.2% 

 18 42.9% 

 18 42.9% 

 11 26.2% 

 5 11.9% 

 12 28.6% 

 6 14.3% 

 

 

¤ȖɌȬȠɎɕȢ ꞌƿ ǚƵǾǛ ƻǾ ƿ ǂȅ ǴǙƽǽ 

ȋɜȚºȱǞ ǬǙ ǐǡ ƿ ǂǝǖǙƷǾ¡ 

¤Ǳǒ  ȋɜȚºȱǛ Ǟ ũ ∙ ƿ  ǡǲǝǼǍּנ ǛǊǙ

ǡ ȅ ǴǙƷǾ¡ 
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問 6  情報発信機能について、企業(ショップ)の PR 活動として、直売所にパンフレットや

リーフレットの設置を希望しますか？ 

 

「希望する」が66.7% と最も多く、次いで「希望しない」が31.0% となっている。 

（n=42 ） 

 28 66.7% 

 13 31.0% 

 1 2.4% 

 

 

 

 

 

 

ū ∙ ǡ ƿȺɜȾɕȬȱǷɓºȾɕȬȱǡ ȅ ǌǾǛǊǒ¡

Ƿ ȅ ǌǾǛǊǒ ǻǽ Ʒ ǛǝǖǙƽǽ  Ǣ ƻǙƷǝƷ

ƿ PRǡǒǴǡ ǛǊǙǢ ǊǒƷ ƿ╗ ƷǾǆǛƿ ƻǼǿǾ¡ 
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問 9  直売所交流施設（仮称）」に出荷した際には、どのような情報発信が望ましいと思い

ますか？ 

 

「ＳＮＳ」が81.0% と最も多く、次いで「情報誌の掲載」が61.9% 、「チラシ」が50.0% 、「テレビ

取材」が45.2% となっている。 

（n=42 ） 

 42 100.0% 

 34 81.0% 

 26 61.9% 

 21 50.0% 

 19 45.2% 

 6 14.3% 

 5 11.9% 

 

 

 

 

¤ ǞǗƷǙǡ ǛǊǙǢ ŭ ∙ ƿ ǛǊǙÔSNSÕƿ Ǳ

ǊƷǛƷƹ ǞǝǖǙƽǽ  ȋɜȚºȱǻǽȍɜȨºȶȬȱ ǚǡ

ƿ Ǜ ƻǼǿǙƷǾ¡ 

¤╗ ǚÔ ǡ ÕǛÔȪɒȠÕǵŪ ȅ ƻ  ǚǡ ǵ

ǚƵǾǛ ƻǼǿǙƷǾ¡ 
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問１０ 新たな『直売所交流施設（仮称）』へのご意見（こういう施設やサービスがあればい

い、こういう直売所になって欲しい等）があれば、ご自由にお答えください。 
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ẇ  

ẇ  
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４． 学生アンケート調査 

ṕểṖ  

 

 

実施対象 
学校法人帝南学園専門学校マーキュリー情報コミュニケ

ーションカレッジ長南本校在学生(80 名分配布)  

実施時期 令和７年1 月 20 日～1 月 31 日 

実施方法 
学園本部に送付 

郵送により回収 

回答数 42 回答（回答率52.5 ％） 

備考  
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ṕỄṖ  

 (ỳṬ42)  

 23 54.8% 

 18 42.9% 

 1 2.4% 

  0 0.0% 
 

 (ỳṬ42)  
 2 4.8% 

 27 64.3% 

 9 21.4% 

 1 2.4% 

 2 4.8% 

   0.0% 

   0.0% 

 1 2.4% 
 

 (ỳṬ42)  
 2 4.8% 

 1 2.4% 

   0.0% 

   0.0% 

   0.0% 

   0.0% 

 39 92.9% 

   0.0% 
 

 (ỳṬ42)  
 30 71.4% 

 4 9.5% 

 4 9.5% 

 2 4.8% 

 1 2.4% 

 1 2.4% 
 

 (ỳṬ42)  
 36 85.7% 

 4 9.5% 

 2 4.8% 

 1 2.4% 

 1 2.4% 

 0 0.0% 

 9 21.4% 

 0 0.0% 

 

 

ŧť , 

64.3%

Ũť

, 

21.4%

Ŧť , 

4.8%

Ūť , 

4.8%

ũť , 

2.4%
, 

2.4%

ǐǡ , 

92.9%

, 

4.8%

, 

2.4%

, 

71.4%

ǡǲǡ , 

9.5%

Ũ

È Ǜ

Ǜ É, 9.5%

ŧ È Ú

É, 4.8%

ǐǡ ǡ ÈŦ ũ

∙ É, 2.4% , 

2.4%

36

4

2

1

1

0

9

0

0 10 20 30 40

ȹȢ

¤ȹȍȘ

ǽ ƷȨȘȠº  Â

ǊǙǂǿǾ ƿƷǾ

¤ȠȴȋȔº

ǐǡ

, 

54.8%
, 

42.9%

ǊǝƷ, 

2.4%
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ṕễṖ ṕ Ṗ  

問 6 あなたは、道の駅や直売所を利用したこと

がありますか。 

 

「はい」が61.9% と最も多く、次いで「いいえ」が

38.1% となっている。 

(ỳṬ42) 

 

 26 61.9% 

 16 38.1% 

  0 0.0% 

 

¤ū ∙ ƿ ǡ♯Ƿ ȅ ǊǒǆǛƿƵǾǛǊǙƷǾ¡ 

 

 

 

問 7 問６で「はい」と答えた方にお聞きします。

利用頻度はどのくらいですか。 

「毎週」が34.6% と最も多く、次いで「月に１回程度」

が 26.9% 、「年に１～２回」が15.4% 、「その他」が

11.5% となっ  

(ỳṬ42) 

 9 34.6% 

 2 7.7% 

 7 26.9% 

 1 3.8% 

 4 15.4% 

 3 11.5% 

 0 0.0% 

 

¤ ǡ♯Ƿ ȅ Ǌǒ ǡŨ ∙ ƿ  ǊǙƷǾǛǊǙƷǾ¡ 

 

  

ǢƷ, 

61.9%

ƷƷƻ, 

38.1%

, 

34.6%

ǞŦ , 

26.9%

ǞŦ ŧ , 

15.4%

Ǟŧ , 

7.7%

ŧ Ũƾ ǞŦ , 

3.8%
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問 8 問６で「はい」と答えた方にお聞きします。訪問施設を選ぶ基準は何ですか？（複数

回答可） 

 

「生鮮品が新鮮・安心」が57.7% と最も多く、次いで「お惣菜がおいしい」が30.8% 、「周りの景

色が美しい」 「安さ」 「そこでしか買えないお土産品や特産品がある」が26.9% となっている。 

(ỳṬ42) 

 

 15 57.7% 

 8 30.8% 

 7 26.9% 

 7 26.9% 

 7 26.9% 

 6 23.1% 

 6 23.1% 

 6 23.1% 

 5 19.2% 

 5 19.2% 

 5 19.2% 

 5 19.2% 

 4 15.4% 

 2 7.7% 

 2 7.7% 

 2 7.7% 

 1 3.8% 

   0.0% 

 1 3.8% 

 1 3.8% 
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¤ ȅ ǩǛǀǢ  Ƿ ǝǜ  ǡ ǡ ǈȅ ǊǙƷǾǆǛƿ

ƾǾ¡ 

¤Ǳǒ ּל ǞּנƻǙ ǐǆǚǊƾ ƻǝƷǵǡǷǐǡ ╓ǡ ƿ ƻǾǛƷ

ǖǒ  ╓ǝǼǚǢǡ ƿ Ǟ Ǿƾǜƹƾǵ ȅ ǩ ǡ ǛǝǖǙƷ

ǾǆǛƿ ƾǾ¡ 

 

  

15

8

7

7

7

6

6

6

5

5

5

5

4

2

2

2

1

1

1

0 2 4 6 8 10 12 14 16

ƿ ¤↨

ƽ ƿƽƷǊƷ

ǽǡ ƿ ǊƷ

↨ǈ

ǐǆǚǊƾ ƻǝƷƽ Ƿ ƿƵǾ

ǐǡ ╓ǡ È נּ¤ Éƿ ƻǾ

ȱȍɕƿǀǿƷ

╦ ƿ ǈǿǙƷǾ

ƻƿ

ǊƷ נּ¤ ƿƵǾ

ǡǗƷǚ

ǀǷǌƷ È ⱲƷ É

ǞƵǾ

ɆȍɜȱȔºȲƿƵǾ

╓ǡ Ǜǡ

ǝȍɂɜȱƿƵǾ

ɕȠȽƿ ƷǙƵǾ

ǞǝǊ

ǐǡ
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問 9 問６で「はい」と答えた方にお聞きします。主な利用目的は何ですか？（複数回答可） 

 

道の駅や直売所の主な利用目的は、「生鮮品の購入」 「惣菜・加工品の購入」が38.5% 、「飲食施

設の利用」が34.6% 、「お土産品の購入」が30.8% となっている。 

(ỳṬ42) 

 

 10 38.5% 

 10 38.5% 

 9 34.6% 

 8 30.8% 

 5 19.2% 

 3 11.5% 

 3 11.5% 

 2 7.7% 

   0.0% 

 2 7.7% 

 1 3.8% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¤ ǡ♯Ƿ ǡ ǝ Ǣ  Ƿ ǝǜ  ǡ ȅ ǛǊǒ

ƿ ǵ Ʒ¡ 

¤╗ ǚ  ǚǢ ƿ ǂǝƷǵǡǡ  ǛǊǙ╦ ƿƵǿǣ

ǌǾǛƷƹ ǵ ǂǝǖǙƷǾ¡ 

  

10

10

9

8

5

3

3

2

2

1

0 2 4 6 8 10 12

ǡ

נּ¤ ǡ

╦ ǡ

ƽ ǡ

Ȳɒȍȿ¤

ɀɖșɒɉǫǡ נּ

ǞǝǊ

דּ

Ƿּנ ǡ

ǐǡ



71  

問 10 長南町に「長南町直売所交流施設（仮称）」ができた場合、何に期待しますか？（複

数回答可） 

 

「買い物・食事が便利になる」が73.8% と最も多く、次いで「趣味や余暇を楽しめる場が増える」 

「新たな雇用が生まれる」 「イベントなどの活動の場となる」が26.2% となっている。 

(ỳṬ42) 

 

 31 73.8% 

 11 26.2% 

 11 26.2% 

 11 26.2% 

 10 23.8% 

 9 21.4% 

 9 21.4% 

 8 19.0% 

 7 16.7% 

 6 14.3% 

 3 7.1% 

 2 4.8% 

 1 2.4% 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¤ Ʒ ¤ ƿ ǞǝǾǛǌǾ ƿŬ ȅ ƻǙƽǽ  ǡ

ƿ ǵ ǈǿǙƷǾ¡ 

¤Ǳǒ  Ƿתּ Ʒǡ ǛǝǾǆǛ  ǡ ǛǝǾǆǛ  Ƿ ǡƵ

Ǿ ǞǝǾǆǛǵ╗ Ǟ ǈǿǙƷǾǛ ƻǾ¡ 

 

31

11

11

11

10

9

9

8

7

6

3

2

1

0 10 20 30 40

Ʒ ¤ ƿ ǞǝǾ

Ƿ ȅתּ ǊǴǾ ƿ ƻǾ

ǒǝ ƿ ǱǿǾ

ȍɂɜȱǝǜǡ ǡ ǛǝǾ

ƾǼǡ ƿ ƻ ƿ ǱǿǾ

ǡ   Ʒǡ ǛǝǾ

¤ ǡ ǞǝǾטּ

ǡ   ǡ ╓ǫǡ₲

ǝǜǡ Ǜǝǽ  ╓ǡ ƿ ǱǾ

קּ   ǚ ǿǾ ƿ ƻǾ

Ǟ ǊǝƷ

ǐǡ
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問 11 「長南町直売所交流施設（仮称）」はどの施設を充実させた方がよいと思います

か？（複数回答可） 

 

「飲食施設（レストラン・バイキングなど）」が61.9% と最も多く、次いで「直売施設」が40.5% 、

「休憩施設」が33.3% 、「公園・広場」が31.0% となっている。 

(ỳṬ42) 

 26 61.9% 

 17 40.5% 

 14 33.3% 

 13 31.0% 

 9 21.4% 

 7 16.7% 

 3 7.1% 

 3 7.1% 

 6 14.3% 

 3 7.1% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¤ Ǟ╦ ƿ ǝƷǆǛƾǼ Ô╦ Õǡ ȅ ǌǾ ƿū ∙

Ǜ  ǵ ǂǝǖǙƷǾ¡ 

¤ ǄǙÔ Õƿũ ∙  Ô ÕÔ Ⱨ  ÕƿŨ ∙ Ǜ 

ǫǡ ƿ ǎǼǿǙƷǾ¡ 

26

17

14

13

9

7

3

3

6

3

0 5 10 15 20 25 30

╦ ÈɕȢȱɒɜ¤ȹȍȖɜșǝǜÉ

Ⱨ¤

ȯȍȘȋȏȱÈɆȯȱ¤ȦȾȱȘɓºɉǝǜÉ

È ¤ ║ É

נּ

ÈȍɜȾȒɊºȠɐɜÉ

ǐǡ
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問 12  問１１以外にあればうれしい施設は何ですか？（複数回答可） 

 

「ＡＴＭ」が40.5% と最も多く、次いで「温浴施設（足湯・スパ等）」が35.7% 、「キャンプ・バーベ

キュー場」 「屋台、キッチンカー」 「コワーキングスペース（勉強・読書、ミーティングスペース）」 

「農業体験施設」 「その他体験施設（加工体験、料理教室、アクティビティ等）」が23.8% となって

いる。 

(ỳṬ42) 

 17 40.5% 

 15 35.7% 

 10 23.8% 

 10 23.8% 

 10 23.8% 

 10 23.8% 

 10 23.8% 

 9 21.4% 

 9 21.4% 

 8 19.0% 

 8 19.0% 

 6 14.3% 

 4 9.5% 

 4 9.5% 

 4 9.5% 

 3 7.1% 

 3 7.1% 

 1 2.4% 

 5 11.9% 

 4 9.5% 
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¤ ǝ ∙ Ǟ ƿ ǈǿǾ ǛǊǙ  ǂǞȜɜȼȴǷ ƿ ǝ

ƷǆǛƾǼÔATMÕǡ ȅ ǌǾ ƿũ ∙ Ǜ ǛǝǖǙƷǾ¡ 

¤ ǄǙ Ô ¤ȢȺǝǜǡּד ÕƿŨ ∙  ÔȖɌɜɀ¤ȹºɂȖɎº

ÕÔׁש  ȖȬȪɜȔºÕÔȜɘºȖɜșȢɃºȢÈ ¤  ɈºȯȌɜ

șȢɃºȢÉÕÔ ÕÔǐǡ Õƿŧ ∙ Ǜ  ǫǡ

ƿ╗ ǎǼǿǙƷǾ¡ 

 

  

17

15

10

10

10

10

10

9

9

8

8

6

4

4

4

3

3

1

5

4

0 5 10 15 20

ŶƉƂ

דּ È ¤ȢȺ É

ȖɌɜɀ¤ȹºɂȖɎº

שׁ  ȖȬȪɜȔº

ȜɘºȖɜșȢɃºȢÈ ¤  ɈºȯȌɜșȢɃºȢÉ

ǐǡ Èּנ    ȋȘȯȌȼȯȌ É

ȰȬȖ

╓ ǡ Ǜ ǚǀǾȢɃºȢ

źƋȢȨɜȲ

ȞȍȘɔȢȯºȠɐɜ

Èׁש É

ȜȍɜɒɜȲɓº

ȱɕºȴɜș¤ȾȌȬȱȶȢȡɉ

ȲȬșɒɜ

Ȝȍɜ

ȠɌɘº

ǐǡ
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問 15 どのように情報を発信したら一番効果的だと思いますか？（複数回答可） 

 

「ＳＮＳ」が57.1% と最も多く、次いで「テレビ取材」 「情報誌の掲載」が14.3% 、「チラシ」 「その

他」が2.4% となっている。 

(ỳṬ42) 

 24 57.1% 

 6 14.3% 

 6 14.3% 

 1 2.4% 

 1 2.4% 

 4 9.5% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¤ ǡ ƿ ƿ ƷǆǛƾǼ SNSǚǡ ƿ וֹ Ǜǡ≥ ƿ

ǵ ǂǝǖǙƷǾ¡ 

 

 

  

24

6

6

1

1

4

0 5 10 15 20 25 30

ƈƃƈ

ȯɕȼ

ǡ

ȪɒȠ

ǐǡ
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ṕỆṖ ṕ Ṗ  

問 17「長南町直売所交流施設（仮称）」ができた

際に、アルバイトなど本施設で仕事に従事して

みたいと思いますか？ 

 

「わからない」が35.7% と最も多く、次いで「従事し

てみたい」が26.2% 、「どちらでもない」が19.0% 、

「従事したくない」が16.7% となっている。 

(ỳṬ42) 

 15 35.7% 

 11 26.2% 

 8 19.0% 

 7 16.7% 

 1 2.4% 

 

 

¤ ƾǼǝƷǡ ƿ ǵ ƾǖǒǵǡǡ  ǊǙǲǒƷǛǌǾ ǵƵǽ 

ǞƽǄǾȢȨȬȾǝǜǛǊǙǡ ǞǗƷǙ  ȅǵǖǙ ƷǙƷ

ǾǛ ƻǼǿǾ¡ 

 

 

 

問 18 これまでに、道の駅や直売所、スーパーな

どで、企画や制作に携わった商品を販売した経

験はありますか？ 

 

「ない」が81.0% と最も多く、次いで「ある」が

16.7% となっている。 

(ỳṬ42) 

 34 81.0% 

 7 16.7% 

 1 2.4% 

 

 

¤ŧ ǡ ƿּךǼƾǡ ǚ ǡ♯Ƿ  ȢºȺºǝǜǚ Ƿ

Ǟ ȂǖǒǛƷƹ ƿ Ǽǿǒ¡ 

 

  

ȂƾǼǝƷ, 

35.7%

ǊǙǲǒƷ, 26.2%

ǜǔǼǚǵǝƷ, 

19.0%

ǊǒǂǝƷ, 

16.7%

, 

2.4%

ǝƷ, 

81.0%

ƵǾ, 

16.7%

, 

2.4%
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問 19  今後、本直売所交流施設で、なにか商品の企画や製造、販売などを運営にかかわ

ることをしてみたいと思いますか？ 

 

「思う」が38.1% と最も多く、次いで「わからない」が33.3% 、「思わない」が16.7% 、「どちらで

もない」が9.5% となっている。 

(ỳṬ42) 

 16 38.1% 

 14 33.3% 

 7 16.7% 

 4 9.5% 

 1 2.4% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

¤ ǡ Ƿ   ǝǜȅ◖☺ǞƾƾȂǾǆǛȅǊǙǲǒƷǛ ƹǛƷƹ

ƿũ ǡ ȍɂɜȱǷ ǝǜ  ǞȂǒǾȜɒɅɕºȠɐɜǞ

ǀǝ ƿ ǄǼǿǾ¡ 

 

  

ƹ, 38.1%

ȂƾǼǝƷ, 

33.3%

ȂǝƷ, 

16.7%

ǜǔǼǚǵǝƷ, 

9.5%

, 

2.4%



78  

ṕệṖ  

問 20 新たな『直売所交流施設（仮称）』へのご意見（こういう施設やサービスがあればい

い、こういう直売所になって欲しい等）があれば、ご自由にお答えください。 

 
ṕ Ṗ 

ẇ  

ẇ

 

ẇ  

ẇ  

ẇ  

ẇ  

ẇ Ḳ  

ẇ  

ẇ  

ẇ

ṕ Ṗ

 

ẇ  

ẇểṖ ỄṖ ễṖ ỆṖ 

ẇ ṕ Ṗ

ṕểṖ ṕỄṖ ṕễṖ

ṕỆṖ ṕệṖ  

ẇ ṕ

Ṗ 

ẇ  
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５． 近隣道の駅における来訪者インタビュー調査 

 

þ ᶍ♯ ᵥᶝᵮᵾᶍ ᶹḻḇḛḭ  ᴻ

 

 

 

  

実施対象 道の駅うまくたの里 来訪者 

実施時期 3 月 2 日(日)、3 月 6 日(木)  

実施方法 
道の駅木更津うまくたの里にて来訪者にインタビューを

行った 

回答数 各 25 名 計 50 名 

備考  
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■Q2 - 1 どちらからお越しになりましたか？(都道府県)  

 

■平日 

「千葉県」が40.0% と最も多く、次いで「東京都」が24.0% 、「埼玉県」「神奈川県」「無回答」がそ

れぞれ 12.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 10 40.0% 

 6 24.0% 

 3 12.0% 

 3 12.0% 

 3 12.0% 

 

■休日 

「千葉県」と「東京都」がそれぞれ28.0% と最も多く、次いで「神奈川県」が16.0% 、「栃木県」が

8.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 7 28.0% 

 7 28.0% 

 4 16.0% 

 1 4.0% 

 1 4.0% 

 1 4.0% 

 2 8.0% 

 1 4.0% 

 1 4.0% 

 

 

  

ᾉ, 28.0%

Ằ ,28%
ᾉ, 

16.0%
≥Ờᾉ, 4.0%

╦ ᾉ, 4.0%

ᾉ, 4.0%

ᾉ, 8.0%

һ ᾉ, 4.0% ᵕ , 4.0%

Ǣ ƾǼǡ ƿ ǂ  Ǣ ƾǼǡ ǡ ƿ ƻǙƷǾǆ

Ǜƿ ƾǖǒ¡ 

ᾉ, 

40.0%

Ằ , 

24.0%

≥Ờᾉ, 

12.0%

ᾉ, 

12.0%

ᵕ , 

12.0%
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■Q2 - 2 千葉県内のどちらからお越しになりましたか？(市)  

 

■平日 

「木更津市」8.0% と最も多く、次いで「四街道市」「八街市」「長南町」「千葉市」「鴨川市」「市原市」

がそれぞれ4.0% となっている。 

 10 100.0% 

 2 20.0% 

 1 10.0% 

 1 10.0% 

 1 10.0% 

 1 10.0% 

 1 10.0% 

 1 10.0% 

 2 20.0% 

 

■休日 

「船橋市」が42.9% と最も多く、次いで「成田市」「柏市」「市原市」「千葉市」がそれぞれ 14.3% と

なっている。 

 7 100.0% 

 3 42.9% 

 1 14.3% 

 1 14.3% 

 1 14.3% 

 1 14.3% 

 1 14.3% 

 

 

 

Ệ◕, 42.9%

◕, 14.3%
◕, 14.3%

◕ᾖ◕, 14.3%

◕, 14.3%

ᵕ , 14.3%

  ◕, 

20.0%

◌ᵹ ◕, 

10.0%

ᵹ◕,

10.0%
,

10.0%

◕

10.0%

ᶻ ◕

10.0%

◕ᾖ◕, 

10.0%

ᵕ , 

20.0%

Ǣ ƾǼǡ ƿ ƾǖǒǵǡǡ  Ǣ ƾǼǡ ƿ Ʒ

ǆǛƿ ƾǖǒ¡ 
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ᴪ , 

60.0%, 

12.0%

ᵕ , 

28.0%

■Q2 - 3 誰とお越しになりましたか？ 

 

■平日 

「家族」が60 .0% と最も多く、次いで「友人」が12.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 15 60.0% 

 3 12.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 7 28.0% 

 

■休日 

「家族」が80.0% と最も多く、次いで「友人」が12.0% 、「カップル」が4.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 20 80.0% 

 3 12.0% 

 0 0.0% 

 1 4.0% 

 1 4.0% 

 

 

 

 

ᴪ , 80.0%

, 12.0%

ϸАФи,

4.0%

ᵕ , 4.0%

  ǛǵǞּק ǿǡ ƿ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡ 



83  

■Q2 - 4 何人でお越しになりましたか？ 

 

■平日 

「2 人」が28 .0% と最も多く、次いで「4 人」が 16.0% 、「1 人」が 12 .0% となっている。 

 

 25 100.0% 

1  3 12.0% 

2  7 28.0% 

3  2 8.0% 

4  4 16.0% 

 9 36.0% 

 

■休日 

「2 人」と「3 人」がそれぞれ24.0% と最も多く、「4 人」と「5 人以上」はそれぞれ4.0% となって

いる。 

 

 25 100.0% 

2  6 24.0% 

3  6 24.0% 

4  1 4.0% 

5  1 4.0% 

 11 44.0% 

 

 

 

 

2 , 24.0%

3 , 24.0%

4 , 4.0%

5 ӟ , 

4.0%

ᵕ , 

44.0%

Ǣ 1 ǚǡ ƿƷǒǵǡǡ  Ǣ 2 ∙ ǡ ƿ ƷǆǛƿ ƾ

ǖǒ¡ 

1 , 

12.0%

2 , 

28.0%

3 , 8.0%

4 , 

16.0%

ᵕ , 

36.0%
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■Q3 お越しになった交通手段はなんでしょうか？ 

 

■平日 

「車」が9 6 .0% と最も多く、次いで「無回答」が4.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 24 96.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 1 4.0% 

 

■休日 

「車」が92.0% と最も多く、次いで「バイク」が4.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 23 92.0% 

 1 4.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

  0 0.0% 

 1 4.0% 

 

 

 

  

92.0% ,כּ

Нϱϼ, 4.0%
ᵕ ,4.0%

ȍɜȨºȪȐɜȡǡ ǂǛƷƹǆǛǵƵǽ  ǛǵǞ ǚǡ ƿ Ʒ

ǆǛƿ ƾǖǒ¡ 

96.0% ,כּ

ᵕ , 

4.0%
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■Q4 本施設はよく利用されますか？また、よく利用される方はどれくらいの頻度で利

用しますか？ 

 

■平日 

「はじめて」が36 .0% と最も多く、次いで「月に2 回程度」、「2～3 カ月に1 回程度」、「年に1～

2 回」がそれぞれ16.0% になっている。 

 25 100.0% 

 1 4.0% 

2  4 16.0% 

1  2 8.0% 

2 3 1  4 16.0% 

1 2  4 16.0% 

 9 36.0% 

 1 4.0% 

 

■休日 

「はじめて」が64.0% と最も多く、次いで「年に1～2 回」が20.0% 、「2～3 カ月に1 回程度」

が 12.0% となっている。 

 25 100.0% 

 0 0.0% 

2  0 0.0% 

1  0 0.0% 

2 3 1  3 12.0% 

1 2  5 20.0% 

 16 64.0% 

 1 4.0% 

 

 

 

ψαϛο, 

64.0%

τ1˙2ᵕ, 

20.0%

2˙3ϸὮτ1ᵕ ,

12.0%

ᵕ , 4.0%

ǛǵǞÖǢǋǴǙ×ǛƷƹ ƿǵǖǛ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡Ǳǒ  Ǟ

ǊǙǢ Ö ×ǷÖ Ǟ 2 ×ǝǜǡ ǵƽǽ  ǢɓȽºȨºǷ

ǝ ƿ ƷǡǚǢǝƷƾǛ ƻǼǿǾ¡ 

, 4.0%

Ὦτ2ᵕ , 

16.0%

Ὦτ1ᵕ , 

8.0%

2˙3ϸὮτ1ᵕ

, 16.0%

τ1˙2ᵕ,

16.0%

ψαϛο, 

36.0%

ᵕ , 4.0%
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■Q5 - 1 本施設を利用した主な目的をお聞かせください。 

 

■平日 

「生鮮品の購入」が32.1 %と最も多く、次いで「お土産品の購入」が23.2 %、「ドライブ・休憩」が

16.1 %となっている。その他については「観光」、「ギフトの購入」と回答があった。 

 

 56  

 18  

 8  

 13  

 1  

 0  

 0  

 9  

 3  

 1  

 2  

 1  

 

 

 

 

 

 

  

18.0

8.0

13.0

1.0

0.0

0.0

9.0

3.0

1.0

2.0

1.0

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

χ†

∂ʾᴥῬ χ†

Σ ▀ χ†

Ԑ ☼ χ

ᴛ ☼ χ

ᾓФкϽжЭϒχ╥ᴥ

ЖжϱУʾẈἾ

▀ ϞᴥῬ χ ᴻ

τσΰʾ ϜσΨ

ζχ

ᵕ
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■休日 

「生鮮品の購入」 「お土産品の購入」が22.2 %、「ドライブ・休憩」が20 .0% 、「その他」が8.9 %

となっている。その他については「道の駅めぐりのため」、「観光」、「キャンプの帰り」などの回答が

あった。 

 

 45  

 10  

 3  

 10  

 1  

 0  

 3  

 9  

 2  

 2  

 4  

 1  

 

 

 

 

 

  

10

3

10

1

0

3

9

2

2

4

1

0 2 4 6 8 10 12

χ†

∂ʾᴥῬ χ†

Σ ▀ χ†

Ԑ ☼ χ

ᴛ ☼ χ

ᾓФкϽжЭϒχ╥ᴥ

ЖжϱУʾẈἾ

▀ ϞᴥῬ χ ᴻ

τσΰʾ ϜσΨ

ζχ

ᵕ

  ǛǵǞÖ ǡ ×ǷÖƽ ǡ ×ǡ ƿ ǂ ÖȲɒȍ

ȿ¤ ×ǛƷǖǒ ǔǺǖǛǊǒ ǔ ǽȅ ǛǊǙƷǾ ǵ ǂ Ǽ

ǿǒ¡ 
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30 , 

20.0%

30 ˙1Ⱳḧ, 

56.0%

1Ⱳḧ˙2Ⱳḧ, 

16.0%

2Ⱳḧӟ , 

8.0%

30 , 

36.0%

30 ˙1Ⱳ

ḧ, 64.0%

■Q6 本施設の滞在時間はどのくらいですか？ 

 

■平日 

「30 分～1 時間」が64 .0% と最も多く、次いで「30 分未満」が36 .0% となっている。 

 

 25 100.0% 

30  9 36.0% 

30 1  16 64.0% 

 

■休日 

「30 分～1 時間」が56.0% と最も多く、次いで「30 分未満」が20.0% 、「1 時間～2 時間」が

16.0% となっている。 

 

 

 

 

 

 

  

 25 100.0% 

30  5 20.0% 

30 1  14 56.0% 

1 2  4 16.0% 

2  2 8.0% 

  ǛǵǞÖ30 1 ×ƿǵǖǛǵ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡Ǳǒ 

Ǣ 1 ∙ ǡ ǢƽǼǍ  Ǣ 1 ∙ ǡ ǵ ǈǿǒ¡ 
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■Q7 本施設の魅力や利用しての感想を教えてください。 

 

■平日 

「インターから近くて便利」、「試食ができる」、「農作物や地元のものがそろっている」などと回答

があった。 

 

■休日 

「試食ができる」、「品揃えが良い」、「他の道の駅にはない商品が売っている」などの回答があった。 
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■Q8 - 1 この近辺で知っている道の駅・直売所はありますか？また利用したこのある道

の駅・直売所はどこですか？ 

 

■平日 

「道の駅木更津 うまくたの里」が22.5 %と最も多く、次いで「道の駅ながら」 「その他」が

12.5 %、「JA 長生 農産物直売所 ながいき市場」 「わくわく広場 茂原東郷店」 「わくわく広場 

茂原西店」 「道の駅むつざわ つどいの郷」が5 .0% となっている。その他については「tasso の

森」、「道の駅保田小学校」、「道の駅ローズマリー公園」などの回答があった。 

 

 40  

( ) 1  

JA    2  

  ( ) 1  

  2  

  2  

  ( ) 1  

 5  

  2  

  9  

 5  

 10  

 

 

  

1.0

2.0

1.0

2.0

2.0

1.0

5.0

2.0

9.0

5.0

10.0

0 2 4 6 8 10 12

κϡσЫиЄϴ( )

JA ▀ σΥΜΦ◕

χ φΧϖΞγ( ᾖ◕)

ϩΨϩΨῲ ᾖ ỏ

ϩΨϩΨῲ ᾖ

▀ ▀ ῲ ( )

χׄσΥϣ

χׄϚνίϩ νςΜχỏ

χׄ   ΞϘΨθχ

ζχ

ᵕ
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■休日 

「道の駅木更津 うまくたの里」が46.9 %と最も多く、次いで「その他」が12.5 %、「道の駅なが

ら」が9.4 %、「ちょなマルシェ(長南町)」 「道の駅むつざわ つどいの郷」が6.3 %となっている。 

その他については「三芳村鄙の里」、「きんたろう駅」、「道の駅さかい」などの回答があった。 

 

 32  

( ) 2  

JA    1  

  ( ) 0  

  0  

  0  

  ( ) 0  

 3  

  2  

  15  

 4  

 5  

 

 

 

 

 

 

  
  ǛǵǞÖ ǡ♯  ƹǱǂ ǡ ×ƿ ǵ ƿ ǂ ɓȽºȨº

ǡ ǵ ƷǡǚǢǝƷƾǛ ƻǼǿǾ¡ 

 

2

1

0

0

0

0

3

2

15

4

5

0 2 4 6 8 10 12 14 16

κϡσЫиЄϴ( )

JA ▀ σΥΜΦ◕

χ φΧϖΞγ( ᾖ◕)

ϩΨϩΨῲ ᾖ ỏ

ϩΨϩΨῲ ᾖ

▀ ▀ ῲ ( )

χׄσΥϣ

χׄϚνίϩ νςΜχỏ

χׄ   ΞϘΨθχ

ζχ

ᵕ
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■Q9 - 1 道の駅・直売所に立ち寄るかどうかの判断基準はなんですか？ 

 

■平日 

「生鮮品が新鮮・安心」が11.2% と最も多く、次いで「品揃えが豊富」 「安さ」が10.3% 、「目的地

のついで」が9.3% となっている。 

その他については「犬やペットの休憩スペースがある」などの回答があった。 

 

 107  

 12  

 5  

 11  

 5  

 9  

( )  4  

 11  

 9  

  0  

 8  

  0  

 3  

 5  

 10  

( ) 9  

  0  

 1  

  0  

 3  

 2  
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12.0

5.0

11.0

5.0

9.0

4.0

11.0

9.0

0.0

8.0

0.0

3.0

5.0

10.0

9.0

0.0

1.0

0.0

3.0

2.0

0 2 4 6 8 10 12 14

Υ ʾӗ

Σ ∂Υ ΰΜ

ΠΥ

Ϥχὂ Υ ΰΜ

ΰΜ ∂ʾᴥῬ ΥΚϥ

ζχ ӽχ ▀ ( ∂ʾᴥῬ )Υ Πϥ

ӗή

ζάπΰΤ ΠσΜΣ ▀ Ϟ ▀ ΥΚϥ

ЪϱрЕϸ˔ЖΥΚϥ

ЕϱйΥΦϦΜ

йЄСΥ ΜοΚϥ

Ԑ ☼ Υ ήϦοΜϥ

ΩṄτΚϥ

χνΜπ

“ΦϞβΜ (⁯ Μל )

ӽχ ρχῖ

⅔σϱЦрЕΥΚϥ

τσΰ

ζχ

ᵕ
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■休日 

「そこでしか買えないお土産品や特産品がある」が11.6 %と最も多く、次いで「生鮮品が新鮮・安

心」が10.9 %、「目的地のついで」が10.1 %、「珍しい野菜・加工品がある」 「行きやすい立地(国

道沿い等)」が9.3 %となっている。 

その他については「大きさ・綺麗さ」、「インターから近い」、「温浴施設の有無」などの回答があっ

た。 

 129  

 14  

 8  

 10  

 6  

 12  

( )  11  

 8  

 15  

 0  

 7  

 0  

 2  

 1  

 13  

( ) 12  

 1  

 5  

 0  

 3  

 1  
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14

8

10

6

12

11

8

15

0

7

0

2

1

13

12

1

5

0

3

1

0 2 4 6 8 10 12 14 16

Υ ʾӗ

Σ ∂Υ ΰΜ

ΠΥ

Ϥχὂ Υ ΰΜ

ΰΜ ∂ʾᴥῬ ΥΚϥ

ζχ ӽχ ▀ ( ∂ʾᴥῬ )Υ Πϥ

ӗή

ζάπΰΤ ΠσΜΣ ▀ Ϟ ▀ ΥΚϥ

ЪϱрЕϸ˔ЖΥΚϥ

ЕϱйΥΦϦΜ

йЄСΥ ΜοΚϥ

Ԑ ☼ Υ ήϦοΜϥ

ΩṄτΚϥ

χνΜπ

“ΦϞβΜ (⁯ Μל )

ӽχ ρχῖ

⅔σϱЦрЕΥΚϥ

τσΰ

ζχ

ᵕ

ǢÖ ƿ ¤↨ ×ƿǵǖǛǵ ǂ  ǢÖǐǆǚǊƾ ƻǝƷƽ

Ƿ ƿƵǾ×ƿǵǖǛǵ Ʒ ¡Ǜǝǖǒוֹ Ǜ ǚǢ  ǚ

ǢƵǾƿ Ǟ ƿƵǾǆǛƿ ƾǖǒ¡ 
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■Q10 こちらの施設での消費額はいくらぐらいですか 

 

■平日 

「～2 ,000 円」が28 .0% と最も多く、次いで「～5,000 円」と「～10 ,000 円」が 16.0% 、「～

3,000 円」が12.0% となっている。 

 25 100.0% 

1,000  2 8.0% 

2,000  7 28.0% 

3,000  3 12.0% 

5,000  4 16.0% 

10,000  4 16.0% 

10,001  1 4.0% 

 4 16.0% 

 

■休日 

「～3,000 円」が24.0% と最も多く、次いで「～5,000 円」が16.0% 、「～1,000 円」「～

2,000 円」「～10,000 円」がそれぞれ12.0% となっている。 

 25 100.0% 

0  2 8.0% 

1,000  3 12.0% 

2,000  3 12.0% 

3,000  6 24.0% 

4,000  1 4.0% 

5,000  4 16.0% 

10,000  3 12.0% 

10,001  1 4.0% 

 2 8.0% 

 

  

 ,8.0% ,ד0

8%

 ,ד1,000˙

12.0%

 ,ד2,000˙

12.0%
 ,ד3,000˙

24.0%, 

24%

˙4,000

4.0%,ד

 ,ד5,000˙

16.0%, 

16%

 ,ד10,000˙

12.0%

,˙ד10,001

4.0%

ᵕ , 8.0%

ǢÖ 2,000 ⱦ×ƿǵǖǛǵ ǂ  ǢÖ 3,000 ⱦ×ƿǵǖǛǵ Ʒ

Ǜǝǖǒ¡ǆǡǆǛƾǼוֹ ǡ ƿ ƿ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡ 

8.0% ,ד1,000˙

 ,ד2,000˙

28.0%

12.0% ,ד3,000˙

 ,ד5,000˙

16.0%

 ,ד10,000˙

16.0%

 ,4.0% ,˙ד10,001

ᵕ , 

16.0%
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ψΜ, 24.0%

ΜΜΠ, 

72.0%

ᵕ , 

4.0%

■Q11 - 1 千葉県中央部にある長南町に農産物直売所のある交流施設を建設予定です。 

千葉県長南町のことはご存じですか？ 

 

■平日 

「はい」が52 .0% と最も多く、次いで「いいえ」が48 .0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 13 52.0% 

 12 48.0% 

 0 0.0% 

 

■休日 

「いいえ」が72.0% と最も多く、次いで「はい」が24.0% となっている。 

 

 

 

 

 

 

 

  

 25 100.0% 

 6 24.0% 

 18 72.0% 

 1 4.0% 

ǚǢ ÖǢƷ×ƿ ǵ ǂ  ǚǢÖƷƷƻ×ƿ ǵ Ʒ ¡Ǜǝǖǒוֹ

Ǣ ƾǼǡ ƿ ƷǒǴ ǌǚǞ ǖǙƷǾ ǵƷǾǆǛƿ ƾǖ

ǒ¡ 

ψΜ, 

52.0%

ΜΜΠ, 

48.0%
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■Q11 - 2 長南町のある千葉県中央部のイメージを教えてください。 

 

■平日 

 「山」、「ゴルフ場がある」、「長福寿寺」などの回答があった。 

 

■休日  

「遠い」、「野菜やピーナッツの生産地」、「車必須」などの回答があった。 
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■Q12 - 1 長南町に農産物直売所のある交流施設ができた場合には行ってみたいと思い

ますか？ 

 

■平日 

「はい」が96 .0% と最も多く、次いで「その他」が4 .0% となっている。 

その他については「置いてある品による」と回答があった。 

 

 25 100.0% 

 24 96.0% 

 0 0.0% 

 1 4.0% 

 

■休日 

「はい」が64.0% と最も多く、次いで「その他」が24.0% 、「いいえ」が8.0% となっている。 

 その他については「交通手段や＋αのイベント、施設があれば行ってみたい」、「場所がわからな

い」、「遠い」などの回答があった。 

 

 25 100.0% 

 16 64.0% 

 2 8.0% 

 6 24.0% 

 1 4.0% 

 

 

 

  

  ǛǵǞÖǢƷ×Ǜ ƻǒ ƿ ƾǖǒ¡ǆǡǆǛƾǼ 

Ǟ ǌǾ ƿƵǾǆǛƿȂƾǖǒ¡ 

ψΜ, 96.0%

ζχ , 4.0%

ψΜ, 64.0%
ΜΜΠ, 

8.0%

ζχ , 

24.0%

ᵕ , 

4.0%
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■Q13 - 1 新たにできる農産物直売所のある交流施設には、どんな機能があるといいと

思いますか？ 

 

■平日 

「その他」が36.7 %と最も多く、次いで「温泉」 「子どもの遊び場」が26.7 %、「レンタサイクル」 

「アクティビティの拠点」が0.0% となっている。 

その他については「その土地で採れた食材を使った飲食店」、「足湯」、「ドッグラン」、「ペットのた

めのスペース」、「調理方法など聞きたいため生産者に直接売ってほしい」などの回答があった。 

 

 30 100.0% 

 8 26.7% 

 0 0.0% 

 8 26.7% 

 0 0.0% 

 11 36.7% 

 3 10.0% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

8.0

0.0

8.0

0.0

11.0

3.0

0 2 4 6 8 10 12

ᴛ

йрЌЂϱϼи

◓ςϜχ ό

ϯϼГϰРГϰχẤ

ζχ

ᵕ
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■休日 

「温泉」が30.3 %と最も多く、次いで「その他」が21.2 %、「子どもの遊び場」が18.2 %、「レンタ

サイクル」 「アクティビティの拠点」が6.1 %となっている。 

 その他については「キャンプ場」、「カフェ」、「海老名SA のメロンパンのような有名なもの」、「飲

食店」、「綺麗な公園」などの回答があった。 

 

 33 100.0% 

 10 30.3% 

 2 6.1% 

 6 18.2% 

 

2 6.1% 

 7 21.2% 

 6 18.2% 

 

 

 

 

 

 

  

10

2

6

2

7

6

0 2 4 6 8 10 12

ᴛ

йрЌЂϱϼи

◓ςϜχ ό

ϯϼГϰРГϰχẤ

ζχ

ᵕ

  ǛǵǞÖּד ×Ǜǡ ƿǵǖǛǵ ƾǖǒ¡Ǳǒ Öǆǜǵǡ Ǧ

×Ǜ Ǌǒ ǵ ǂƷǾǆǛƿȂƾǾ¡ 
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, 48.0%, 52.0%

, 40.0%

, 56.0%

ᵕ , 

4.0%

■Q14 - 1 性別を教えてください。 

 

■平日 

「女」が56.0% と最も多く、次いで「男」が40.0% となっている。 

 

  

 

 

■休日 

「女」が52.0% と最も多く、次いで「男」が48.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

 12 48.0% 

 13 52.0% 

 

 

 

 

 

  

 25 100.0% 

 10 40.0% 

 14 56.0% 

 1 4.0% 

  ǛǵǞ ǡ ƿ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡ 
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10 , 4.0%

20 , 

12.0%

30 , 

16.0%

40 , 

20.0%

50 , 

20.0%

60 , 8.0%

70 , 8.0%

80 , 8.0%

ᵕ , 4.0%

■Q14 - 2 ご年齢を教えてください。 

 

■平日 

「50 代」が36.0% と最も多く、次いで「30 代」が16.0% 、「40 代」 「70 代」 「80 代」が

8.0% となっている。 

 25 100.0% 

20  1 4.0% 

30  4 16.0% 

40  2 8.0% 

50  9 36.0% 

60  1 4.0% 

70  2 8.0% 

80  2 8.0% 

 4 16.0% 

 

■休日 

「40 代」 「50 代」が20.0% 、「30 代」が16.0% 、「20 代」が12.0% となっている。 

 

 

 

  

 25 100.0% 

10  1 4.0% 

20  3 12.0% 

30  4 16.0% 

40  5 20.0% 

50  5 20.0% 

60  2 8.0% 

70  2 8.0% 

80  2 8.0% 

 1 4.0% 

ǚǢÖ50 ×ƿǵǖǛǵ ǂ  ǚǢÖ40 ×Ö50 ×ƿ ǛƷƹ

 Ǜǝǖǒ¡Ǳǒוֹ ǛǵǞÖ30 ×ǵ ǈǿ  Ʒ ƿ ǙƷ

ǾǆǛƿ ƾǖǒ¡ 

 

20 , 4.0%

30 , 16.0%

40 , 8.0%

50 , 36.0%

60 , 4.0%

70 , 8.0%

80 , 8.0%

ᵕ , 

16.0%
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ᵓּזԌ, 

44.0%

ꜛְỘ, 

12.0%

О˔Е, 

12.0%

︠ , 8.0%

ζχ , 

4.0%

ᵕ , 

20.0%

■Q14 - 3 ご職業を教えてください。 

 

■平日 

「会社員」が44 .0% と最も多く、次いで「自営業」「パート」がそれぞれ12 .0% となっている。 

 

 

 

 

■休日 

「会社員」が64.0% と最も多く、次いで「パート」「主婦」「その他」がそれぞれ8.0% となってい

る。 

 25 100.0% 

 16 64.0% 

 1 4.0% 

 2 8.0% 

 1 4.0% 

 2 8.0% 

 2 8.0% 

 1 4.0% 

 

 

  

 25 100.0% 

 11 44.0% 

 3 12.0% 

 3 12.0% 

 2 8.0% 

 1 4.0% 

 5 20.0% 

ᵓּזԌ, 

64.0%

ꜛְỘ, 4.0%

О˔Е, 8.0%

ᶘ , 4.0%

︠ , 8.0%

ζχ , 8.0% ᵕ , 4.0%

  ǛǵǞ ╢ƿǵǖǛǵ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡ 
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■Q14 - 4 家族構成を教えてください。 

 

■平日 

「2 人」が36 .0% と最も多く、次いで「3 人」が24.0% 、「4 人」が20.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

2  9 36.0% 

3  6 24.0% 

4  5 20.0% 

5  2 8.0% 

 3 12.0% 

 

 

■休日 

「2 人」が40.0% と最も多く、次いで「3 人」が24.0% 、「4 人」が20.0% となっている。 

 

 25 100.0% 

1  1 4.0% 

2  10 40.0% 

3  6 24.0% 

4  5 20.0% 

5  1 4.0% 

 2 8.0% 

  

1 , 4.0%

2 , 

40.0%

3 , 

24.0%

4 , 

20.0%

5 ӟ , 

4.0%

ᵕ ,8.0%

2 , 

36.0%

3 , 

24.0%

4 , 

20.0%

5 ӟ , 

8.0%
ᵕ , 

12.0%
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þ ᶍ♯ᶟᶃᵵᶮᶃᶈᵣᶍ ᶹḻḇḛḭ  ᴻ

実施対象 道の駅むつざわつどいの郷 来訪者 

実施時期 3 月 2 日(日)、3 月 6 日(木)  

実施方法 道の駅むつざわにて来訪者にインタビューを行った 

回答数 各 15 名 計 30 名 

備考  
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■Q2 - 1 どちらからお越しになりましたか？(都道府県)  

平日 

「千葉県」が93.3% と最も多く、次いで「山形県」が6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

 14 93.3% 

 1 6.7% 

 

■休日 

「千葉県」が73.3% と最も多く、次いで「東京都」「埼玉県」がそれぞれ6.7% となっている。  

 

 15 100.0% 

 11 73.3% 

 1 6.7% 

 1 6.7% 

 2 13.3% 

 

 

 

 

 

ᾉ, 

93.3%

╦Ἱᾉ, 

6.7%

Ǣ  ƾǼǡ ƿ ȅ ǴǙƷǾǆǛƿ ƾǖǒ¡Ǳǒ 

ǵ ƾǼǡ ƿ 70ðȅ ƻǾ  ¡Ǜǝǖǒוֹ

ᾉ, 

73.3%

Ằ , 

6.7%

≥Ờᾉ, 

6.7%

ᵕ , 13.3%
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■Q2 - 2 千葉県内のどちらからお越しになりましたか？(市)  

 

■平日  

「茂原市」が57.1% と最も多く、次いで「長生郡」「長南町」「大多喜町」「千葉市」「市原市」がそれ

ぞれ 7.1% となっている。 

 14 100.0% 

 8 57.1% 

 1 7.1% 

 1 7.1% 

 1 7.1% 

 1 7.1% 

 1 7.1% 

 1 7.1% 

 

■休日 

「市原市」「千葉市」「鎌ケ谷市」がそれぞれ18.2% と最も多く、次いで「白子町」「睦沢町」「松戸市」

「いすみ市」「銚子市」がそれぞれ9.1% となっている。 

 11 100.0% 

 2 18.2% 

 1 9.1% 

 1 9.1% 

 2 18.2% 

 1 9.1% 

 1 9.1% 

 2 18.2% 

 1 9.1% 

 

 

ᾖ◕, 

57.1%

Ἤ, 

7.1%

, 

7.1%

ḿ , 

7.1%

◕, 

7.1%

◕ᾖ◕, 

7.1%

ᵕ , 7.1%

Ǣ ǡ ƾǼǡ ƿ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡╗ ǚ Ǣ ǊꜛƷ

╓ƾǼǡ ǵ ǈǿǒ¡ 

◕ᾖ◕, 

18.2%

◓ , 

9.1%

, 

9.1%
◕, 

18.2%

ᾭ◕, 

9.1%

Μβϙ◕, 

9.1%

ᶹϾ ◕, 

18.2%

◓◕, 

9.1%
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■Q2 - 3 誰とお越しになりましたか？ 

 

■平日 

「家族」が20.0% と最も多く、次いで「友人」 「仕事仲間」 「カップル」が0.0% となっている。 

 

 15 100.0% 

 3 20.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 12 80.0% 

 

■休日 

「家族」が53.3% と最も多く、次いで「カップル」が6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

 8 53.3% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 1 6.7% 

 6 40.0% 

 

 

  

ᴪ , 

20.0%

ᵕ , 

80.0%

Ǣ ƿ ǂ  Ǣּק ǿƿ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ

ᴪ , 

53.3%,

ϸАФи, 

6.7%

ᵕ , 

40.0%
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■Q2 - 4 何人でお越しになりましたか？ 

 

■平日 

 「1 人」が66.7% と最も多く、次いで「2 人」が6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

1  10 66.7% 

2  1 6.7% 

 1 6.7% 

 

■休日 

「2 人」が40.0% と最も多く、次いで「1 人」が33.3% 、「5 人以上」が6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

1  5 33.3% 

2  6 40.0% 

5  1 6.7% 

 3 20.0% 

 

 

 

 

  

1 , 

66.7%

2 , 

6.7%

ᵕ ,

6.7%

ǢÖ1 ×ǚǡ ƿ ǂ  ǢÖ2 ×ǚǡ ƿ Ʒ Ǜǝǖוֹ

ǒ¡ 

1 , 33.3%

2 , 40.0%

5 ӟ , 

6.7%

ᵕ , 

20.0%
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■Q3 お越しになった交通手段はなんでしょうか？ 

 

■平日 

「車」が100% となっている。 

 

   

   

   

   

   

   

   

 

■休日 

「車」が93.3% と最も多く、次いで「徒歩」が6.7% となっている。 

 15 100.0% 

 14 93.3% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 1 6.7% 

 0 0.0% 

 

 

 

  

 ,כּ

100.0%

  ǛǵǞÖ ×ǚǡ ƿ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ

93.3% ,כּ

, 6.7%
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■Q4 本施設はよく利用されますか？また、よく利用される方はどれくらいの頻度で利

用しますか？ 

 

■平日 

「毎週」が40.0% と最も多く、次いで「月に2 回程度」が20.0% 、「月に1 回程度」「2～3 カ月

に 1 回程度」「年に1～2 回」がそれぞれ13.3% となっている。 

 15 100.0% 

 6 40.0% 

2  3 20.0% 

1  2 13.3% 

2 3 1  2 13.3% 

1 2  2 13.3% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 

■休日 

「はじめて」が33.3% と最も多く、次いで「月に1 回程度」 「年に1～2 回」が20.0% 、「毎週」

が 13.3% となっている。 

 15 100.0% 

 2 13.3% 

2  1 6.7% 

1  3 20.0% 

2 3 1  0 0.0% 

1 2  3 20.0% 

 5 33.3% 

 1 6.7% 

 

  

, 

40.0%

Ὦτ2ᵕ , 

20.0%Ὦτ1ᵕ , 

13.3%

2˙3ϸὮτ1ᵕ , 

13.3%

τ1˙2ᵕ,

13.3%

ǢÖ ×Ǜ Ǌǒ ƿǵǖǛǵ Ʒ ╗¡Ǜǝǖǒוֹ ǚ ǢÖǢ

ǋǴǙ×Ǜ Ǌǒ ƿ Ʒ  ¡ǛǝǖǙƷǾוֹ

, 13.3%

Ὦτ2ᵕ , 

6.7%

Ὦτ1ᵕ

, 20.0%

τ1˙2ᵕ, 

20.0%

ψαϛο, 

33.3%

ᵕ , 6.7%
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■Q5 - 1 本施設を利用した主な目的をお聞かせください。 

 

■平日 

「生鮮品の購入」が30.4 %と最も多く、次いで「温浴施設の利用」が26.1 %、「惣菜・加工品の購

入」 「その他」が13 .0% となっている。 

その他については「花の購入」、「キャンプコーナーを見に来た」などの回答があった。 

 

 23 100.0% 

 7 30.4% 

 3 13.0% 

 0 0.0% 

 2 8.7% 

 6 26.1% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 2 8.7% 

 0 0.0% 

 3 13.0% 

 0 0.0% 

 

 

 

 

 

  

7.0

3.0

0.0

2.0

6.0

0.0

0.0

2.0

0.0

3.0

0.0

0 1 2 3 4 5 6 7 8

χ†

∂ʾᴥῬ χ†

Σ ▀ χ†

Ԑ ☼ χ

ᴛ ☼ χ

ᾓФкϽжЭϒχ╥ᴥ

ЖжϱУʾẈἾ

▀ ϞᴥῬ χ ᴻ

τσΰʾ ϜσΨ

ζχ

ᵕ
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■休日 

「ドライブ・休憩」が26.9 %と最も多く、次いで「生鮮品の購入」 「惣菜・加工品の購入」が

15.4 %、「お土産品の購入」 「温浴施設の利用」 「その他」が11.5 %となっている。 

 その他については「ドッグラン」、「観光」などの回答があった。 

 26  

 4  

 4  

 3  

 1  

 3  

 0  

 7  

 1  

 0  

 3  

 0  

 

 

 

 

 

 

 

 

ǢÖ ǡ ×ƿǵǖǛǵ ǂ  ƷǚÖּד ǡ ×ƿ ƷǆǛ

ƿ ƾǖǒ¡╗ ǚ  ǢÖȲɒȍȿ¤ ×ǚǡ ƿ ƷǆǛƿ ƾǖ

ǒ¡ 

4.0

4.0

3.0

1.0

3.0

0.0

7.0

1.0

0.0

3.0

0.0

0 1 2 3 4 5 6 7 8

χ†

∂ʾᴥῬ χ†

Σ ▀ χ†

Ԑ ☼ χ

ᴛ ☼ χ

ᾓФкϽжЭϒχ╥ᴥ

ЖжϱУʾẈἾ

▀ ϞᴥῬ χ ᴻ

τσΰʾ ϜσΨ

ζχ

ᵕ
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30 , 

26.7%

30 ˙1Ⱳḧ, 

53.3%

1Ⱳḧ˙2Ⱳḧ, 

13.3%

2Ⱳḧӟ , 

6.7%

■Q6 本施設の滞在時間はどのくらいですか？ 

 

■平日 

 「30 分～1 時間」が53.3% と最も多く、次いで「30 分未満」が26.7% 、「1 時間～2 時間」が

13.3% 、「2 時間以上」が6.7% となっている。 

 

  

 

■休日 

 「30 分～1 時間」が66.7% と最も多く、次いで「30 分未満」が20.0% 、「2 時間以上」が

13.3% となっている。 

 

 15 100.0% 

30  3 20.0% 

30 1  10 66.7% 

2  2 13.3% 

 

 

 

 

 

 15 100.0% 

30  4 26.7% 

30 1  8 53.3% 

1 2  2 13.3% 

2  1 6.7% 

  ǛǵǞÖ30 1 ×ƿǵǖǛǵ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ

30 , 

20.0%

30 ˙1Ⱳḧ, 

66.7%

2Ⱳḧӟ , 

13.3%
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■Q7 本施設の魅力や利用しての感想を教えてください。 

 

■平日 

「温泉とサウナがよい」、「タトゥーがあっても入れる温泉がある」、「綺麗」などの回答があった。 

 

■休日 

「温泉がある」、「綺麗」、「ドッグランがある」、「品揃えが良い」などの回答があった。 
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■Q8 - 1 この近辺で知っている道の駅・直売所はありますか？ 

また利用したこのある道の駅・直売所はどこですか？ 

 

■平日  

「道の駅木更津 うまくたの里」が21.1 %と最も多く、次いで「直売所 旬の里 ねぎぼうず(茂原

市)」が18.4 %、「道の駅むつざわ つどいの郷」が15.8 %、「JA 長生 農産物直売所 ながいき

市場」が13.2 %となっている。 

 その他については「道の駅たけゆらの里おおたき」などの回答があった。 

 

 

  

1.0

5.0

7.0

1.0

2.0

2.0

4.0

6.0

8.0

2.0

0.0

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

κϡσЫиЄϴ( )

JA ▀ σΥΜΦ◕

χ φΧϖΞγ( ᾖ◕)

ϩΨϩΨῲ ᾖ ỏ

ϩΨϩΨῲ ᾖ

▀ ▀ ῲ ( )

χׄσΥϣ

χׄϚνίϩ νςΜχỏ

χׄ   ΞϘΨθχ

ζχ

ᵕ

 38 100.0% 

( ) 1 2.6% 

JA    5 13.2% 

  ( ) 7 18.4% 

  1 2.6% 

  2 5.3% 

  ( ) 2 5.3% 

 4 10.5% 

  6 15.8% 

  8 21.1% 

 2 5.3% 

 0 0.0% 
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■休日 

「道の駅むつざわ つどいの郷」が31 .0% と最も多く、次いで「道の駅ながら」 「道の駅木更津 

うまくたの里」が20.7 %、「直売所 旬の里 ねぎぼうず(茂原市)」が6.9 %となっている。 

 その他については「なのはな直売所」と回答があった。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 29  

( ) 0  

JA    1  

  ( ) 2  

  1  

  1  

  ( ) 0  

 6  

  9  

  6  

 1  

 2  

ǢÖ ǡ♯  ƹǱǂǒǡ ×ƿǵǖǛǵ Ʒ ╗¡Ǜǝǖǒוֹ ǚ

ǚǢ ǚƵǾÖ ǡ♯ǳǗǉȂ ǗǜƷǡ ×ƿ Ʒ  ¡ǛǝǖǙƷǾוֹ

0.0

1.0

2.0

1.0

1.0

0.0

6.0

9.0

6.0

1.0

2.0

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

κϡσЫиЄϴ( )

JA ▀ σΥΜΦ◕

χ φΧϖΞγ( ᾖ◕)

ϩΨϩΨῲ ᾖ ỏ

ϩΨϩΨῲ ᾖ

▀ ▀ ῲ ( )

χׄσΥϣ

χׄϚνίϩ νςΜχỏ

χׄ   ΞϘΨθχ

ζχ

ᵕ
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■Q9 - 1 道の駅・直売所に立ち寄るかどうかの判断基準はなんですか？ 

 

■平日 

「生鮮品が新鮮・安心」が17.5 %と最も多く、次いで「安さ」が12.3 %、「品揃えが豊富」が

10.5 %、「飲食施設が併設されている」 「行きやすい立地(国道沿い等)」が8.8 %となっている。 

その他については「田舎歩き」、「サウナがあるかどうか」、「混んでいない」などの回答があった。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 57 100.0% 

 10 17.5% 

 2 3.5% 

 6 10.5% 

 0 0.0% 

 4 7.0% 

( )  1 1.8% 

 7 12.3% 

 3 5.3% 

 0 0.0% 

 3 5.3% 

 0 0.0% 

 5 8.8% 

 3 5.3% 

 3 5.3% 

( ) 5 8.8% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 1 1.8% 

 4 7.0% 

 0 0.0% 
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10.0

2.0

6.0

0.0

4.0

1.0

7.0

3.0

0.0

3.0

0.0

5.0

3.0

3.0

5.0

0.0

0.0

1.0

4.0

0.0

0 2 4 6 8 10 12

Υ ʾӗ

Σ ∂Υ ΰΜ

ΠΥ

Ϥχὂ Υ ΰΜ

ΰΜ ∂ʾᴥῬ ΥΚϥ

ζχ ӽχ ▀ ( ∂ʾᴥῬ )Υ Πϥ

ӗή

ζάπΰΤ ΠσΜΣ ▀ Ϟ ▀ ΥΚϥ

ЪϱрЕϸ˔ЖΥΚϥ

ЕϱйΥΦϦΜ

йЄСΥ ΜοΚϥ

Ԑ ☼ Υ ήϦοΜϥ

ΩṄτΚϥ

χνΜπ

“ΦϞβΜ (⁯ Μל )

ӽχ ρχῖ

⅔σϱЦрЕΥΚϥ

τσΰ

ζχ

ᵕ
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■休日 

「生鮮品が新鮮・安心」 「トイレがきれい」が13.7 %、「品揃えが豊富」が12.3 %、「その地域の特

産品(野菜・加工品)が買える」 「安さ」 「そこでしか買えないお土産品や特産品がある」が8.2 %

となっている。 

その他については「ドッグラン」などの回答があった。 

 

 73  

 10  

 5  

 9  

 3  

 4  

( )  6  

 6  

 6  

 0  

 10  

 0  

 3  

 0  

 2  

( ) 5  

 0  

 2  

 0  

 1  

 1  
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10.0

5.0

9.0

3.0

4.0

6.0

6.0

6.0

0.0

10.0

0.0

3.0

0.0

2.0

5.0

0.0

2.0

0.0

1.0

1.0

0 2 4 6 8 10 12

Υ ʾӗ

Σ ∂Υ ΰΜ

ΠΥ

Ϥχὂ Υ ΰΜ

ΰΜ ∂ʾᴥῬ ΥΚϥ

ζχ ӽχ ▀ ( ∂ʾᴥῬ )Υ Πϥ

ӗή

ζάπΰΤ ΠσΜΣ ▀ Ϟ ▀ ΥΚϥ

ЪϱрЕϸ˔ЖΥΚϥ

ЕϱйΥΦϦΜ

йЄСΥ ΜοΚϥ

Ԑ ☼ Υ ήϦοΜϥ

ΩṄτΚϥ

χνΜπ

“ΦϞβΜ (⁯ Μל )

ӽχ ρχῖ

⅔σϱЦрЕΥΚϥ

τσΰ

ζχ

ᵕ

ǢÖ ƿ ¤↨ ×  ǢÖ ƿ ¤↨ ×Öȱȍɕƿǀǿ

Ʒ×ƿǵǖǛǵ Ʒ ╗¡Ǜǝǖǒוֹ ǚ  ǢÖ↨ǈ×  ǢÖ ƻƿ

×ƿ 2 Ǟ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ
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■Q10 こちらの施設での消費額はいくらぐらいですか？ 

 

■平日 

「～1,000 円」が40.0% と最も多く、次いで「～2,000 円」「～3,000 円」がそれぞれ

20.0% 、「～5,000 円」「～10,000 円」がそれぞれ6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

1,000  6 40.0% 

2,000  3 20.0% 

3,000  3 20.0% 

4,000  0 0.0% 

5,000  1 6.7% 

10,000  1 6.7% 

 1 6.7% 

 

■休日 

「～1,000 円」が40.0% と最も多く、次いで「0 円」「～2,000 円」「～3,000 円」「～4,000

円」がそれぞれ13.3% 、「～5,000 円」が6.7% となっている。 

 15 100.0% 

0  2 13.3% 

1,000  6 40.0% 

2,000  2 13.3% 

3,000  2 13.3% 

4,000  2 13.3% 

5,000  1 6.7% 

 

 

  

 ,ד1,000˙

40.0%

 ,ד2,000˙

20.0%

 ,ד3,000˙

20.0%

 ,ד5,000˙

6.7%

 ,ד10,000˙

6.7%

ᵕ , 

6.7%

  ǛǵǞÖ 1,000ⱦ×ƿǵǖǛǵ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ

 ,ד0

13.3%

 ,ד1,000˙

40.0%
 ,ד2,000˙

13.3%

 ,ד3,000˙

13.3%

 ,ד4,000˙

13.3%

 ,ד5,000˙

6.7%
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ψΜ, 

46.7%

ΜΜΠ, 

53.3%

■Q11 - 1 千葉県中央部にある長南町に農産物直売所のある交流施設を建設予定です。 

千葉県長南町のことはご存じですか？ 

 

■平日 

「いいえ」が53.3% と最も多く、次いで「はい」が46.7% となっている。 

 

   

   

   

 

 

■休日 

「いいえ」が53.3% と最も多く、次いで「はい」が46.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

 7 46.7% 

 8 53.3% 

 

 

 

 

 

 

ψΜ, 

46.7%

ΜΜΠ, 

53.3%

ǛǵǞÖƷƷƻ×ƿ ƷǆǛƿ ƾǖǒ¡ 
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■Q12 - 1 長南町に農産物直売所のある交流施設ができた場合には行ってみたいと思い

ますか？ 

 

■平日  

「はい」が73.3% と最も多く、次いで「その他」が20.0% 、「いいえ」が6.7% となっている。 

 その他については「いいものがあれば」、「サウナや温泉があれば」、「作れないと思う」などの回

答があった。 

 

 15 100.0% 

 11 73.3% 

 1 6.7% 

 3 20.0% 

 

■休日 

「はい」が86 .7 %と最も多く、次いで「無回答」が13 .3 %となっている。 

 

 15 100.0% 

 13 86.7% 

 0 0.0% 

 2 13.3% 

 

 

 

 

  

ψΜ, 

73.3%, 

ΜΜΠ, 

6.7%

ζχ , 

20.0%

  ǛǵǞÖǢƷ×Ǜ ƻǒ ƿǵǖǛǵ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ

ψΜ, 

86.7%

ᵕ , 

13.3%
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■Q13 - 1 新たにできる農産物直売所のある交流施設には、どんな機能があるといいと

思いますか？ 

 

■平日 

「温泉」が43.8% と最も多く、次いで「その他」が50.0% となっている。 

その他については「誰でも入れるようなコミュニケーションがとれる場所」、「足湯」、「老人クラブ

やグラウンドゴルフなどの施設」、「サウナ」などの回答があった。 

 

 16 100.0% 

 7 43.8% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 8 50.0% 

 1 6.3% 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.0

0.0

0.0

0.0

8.0

1.0

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

ᴛ

йрЌЂϱϼи

◓ςϜχ ό

ϯϼГϰРГϰχẤ

ζχ

ᵕ
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9.0

1.0

3.0

1.0

7.0

2.0

0 2 4 6 8 10

ᴛ

йрЌЂϱϼи

◓ςϜχ ό

ϯϼГϰРГϰχẤ

ζχ

ᵕ

■休日 

「温泉」が39.1 %と最も多く、次いで「その他」が30.4 %、「子どもの遊び場」が13.0 %、「レンタ

サイクル」 「アクティビティの拠点」が4.3% となっている。 

その他については「休憩できるスペース」、「ドッグラン」、「ペットも一緒に入れる施設」などの回答

があった。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 23  

 9  

 1  

 3  

 1  

 7  

 2  

  ǛǵǞÖּד ×ƿǵǖǛǵ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ
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■Q14 - 1 性別を教えてください。 

 

■平日 

「男」が53.3% と最も多く、次いで「女」が46.7% となっている。 

 

   

   

   

 

 

 ■休日 

「男」が60.0% と最も多く、次いで「女」が40.0% となっている。 

 

 15 100.0% 

 9 60.0% 

 6 40.0% 

 

 

 

 

 

 

 

  

, 53.3%, 46.7%

, 60.0%

, 40.0%
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■Q14 - 2 ご年齢を教えてください。 

 

■平日  

「70 代」が33.3% と最も多く、次いで「60 代」が26.7% 、「50 代」「40 代」がそれぞれ13.3%

となっている。 

 15 100.0% 

10  0 0.0% 

20  1 6.7% 

30  0 0.0% 

40  2 13.3% 

50  2 13.3% 

60  4 26.7% 

70  5 33.3% 

80  0 0.0% 

 1 6.7% 

 

■休日 

「60 代」が40.0% と最も多く、次いで「50 代」が26.7% 、「30 代」が13.3% となっている。 

 15 100.0% 

10  0 0.0% 

20  1 6.7% 

30  2 13.3% 

40  1 6.7% 

50  4 26.7% 

60  6 40.0% 

70  1 6.7% 

80  0 0.0% 

   0.0% 

 

 

20 , 

6.7%

40 , 

13.3%

50 , 

13.3%

60 , 

26.7%

70 , 

33.3%

ᵕ , 

6.7%

20 , 6.7%

30 , 13.3%

40 , 6.7%

50 , 26.7%

60 , 40.0%

70 , 6.7%

ǢÖ70 ×ƿ ǵ ǂ  ǢÖ60 ×ƿ ǵ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ
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■Q14 - 3 ご職業を教えてください。 

 

■平日 

「会社員」が33.3% と最も多く、次いで「主婦」が13.3% 、「自営業」「パート」がそれぞれ6.7%

だった。 

   

   

   

   

   

   

   

   

 

■休日 

「会社員」が46.7% と最も多く、次いで「自営業」「その他」がそれぞれ13.3% 、「パート」「主婦」

がそれぞれ6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

 7 46.7% 

 2 13.3% 

 1 6.7% 

 0 0.0% 

 1 6.7% 

 2 13.3% 

 2 13.3% 

 

  

ᵓּזԌ, 

33.3%

ꜛְỘ, 

6.7%
О˔Е, 

6.7%

︠ , 

13.3%

ζχ , 

20.0%

ᵕ , 

20.0%

ᵓּזԌ, 

46.7%

ꜛְỘ, 

13.3%О˔Е, 

6.7%

︠ , 

6.7%

ζχ , 

13.3%

ᵕ , 

13.3%

  ǛǵǞÖ ╢×ƿǵǖǛǵ Ʒ  ¡Ǜǝǖǒוֹ
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■Q14 - 4 家族構成を教えてください。 

 

■平日 

「2 人」が60.0% と最も多く、次いで「4 人」が13.3% 、「1 人」「3 人」「5 人以上」がそれぞれ

6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

1  1 6.7% 

2  9 60.0% 

3  1 6.7% 

4  2 13.3% 

5  1 6.7% 

 1 6.7% 

 

■休日 

「2 人」が60.0% と最も多く、次いで「1 人」が13.3% 、「4 人」が6.7% となっている。 

 

 15 100.0% 

1  2 13.3% 

2  9 60.0% 

3  0 0.0% 

4  1 6.7% 

4  0 0.0% 

 3 20.0% 

 

  

1 , 

6.7%

2 , 

60.0%,3 , 

6.7%

4 , 

13.3%

5 ӟ , 

6.7%

ᵕ , 

6.7%

1 , 

13.3%

2 , 

60.0%

4 , 6.7%

ᵕ , 

20.0%
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６． 近隣ゴルフ場における来訪者インタビュー調査 

実施対象 長南町近隣ゴルフ場来訪者 

実施時期  

実施方法 ゴルフ場にて来訪者にインタビュー 

回答数 回答 15  
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問１ 本日はどちらからお越しになりましたか？ 

 

 

 

 

 

  

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

1 

4 

1 

0 1 2 3 4 5

ᾉ Ỳ◕

ᾉ Ệ◕

ᾉ ◕

ᾉ◕ ◕

ᾉ◌ᵹ ◕

Ằ ◕

Ằ Ỹ

Ằ Ỹ

Ằ Ằ◕

ᾉ ᾖ◕

ᾉᴅ ◕

ᵕ

 15 

 1 

 1 

 1 

 1 

 1 

 1 

 1 

 1 

 1 

 1 

 4 

 1 
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問２ ゴルフ場を利用した後に道の駅や直売所などに立ち寄りますか？ 

 15 100.0% 

 11 73.3% 

 4 26.7% 

 

 

 

問３ 道の駅・直売所に立ち寄るかどうかの判断基準はなんですか？ 

 15 100.0% 

 4 26.7% 

 2 13.3% 

 

 4 26.7% 

 4 26.7% 

 0 0.0% 

 1 6.7% 

 

  

73%

27%

0%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ψΜ

ΜΜΠ

ᵕ

4

2

4

4

0

1

0

0 1 2 3 4 5

ˢṑϤˣχνΜπ

ΰΜ ∂ʾᴥῬ ΥΚϥ

ζάπΰΤ ΠσΜΣ ▀ Ϟ

▀ ΥΚϥˢ σΣל σςˣ

ΠΥ π ΥӗΜ

“ΦϞβΜ ˢ⁯ Μל ˣ

ζχ

ᵕ
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問４ 長南町に農産物直売所ができた場合には行ってみたいと思いますか？ 

 15 100.0% 

 15 100.0% 

  0 0.0% 

 

 

 

問５ 新たにできる農産物直売所にはどんな機能があるといいと思いますか？ 

 15 100.0% 

 6 40.0% 

 8 53.3% 

 0 0.0% 

 0 0.0% 

 1 6.7% 

 

 

 

  

100%

0%

0%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

ψΜ

ΜΜΠ

ᵕ

6

8

0

0

1

0

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

ᴛ ϞйрЌЂϱϼи

йІЕжр

◓ςϜχ ό

ϯϼГϰРГϰχẤ

ζχ

ᵕ
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問６ 性別を教えてください。 

 15 100.0% 

 8 53.3% 

 4 26.7% 

 3 20.0% 

 

 

 

 

  

53.3

26.7

20.0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

ᵕ
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７． 近隣道の駅における運営者ヒアリング調査 

̙   ΞϘΨθχ  

˲ ☼ τνΜο ˳ 

ˢ͍ˣ☼ χṐ ϬΣễΠΨιήΜʻ(EX. ʺйІЕжрʺẈἾ ʺ ) 

йІЕжрʺ ʺḢΊӛ ʺЀЬвИГϰ˔ІЧ˔Іʺ 

▀ ˢᴥῬ ˣ ʺ ̍Σᴽ◓ ʺДЯϺАЎр 

 

ˢ͎ˣὺ ṛ (ᶆעχ )τνΜοΣễΠΨιήΜʻ 

    

ᴒ ˢ ∂ʾ ⌠ ˣ 223  ᴥῬע  

ᴒ ˢ ᴥῬ ˣ 188  ᴒ Еϱй 11  

ᴒ ˢῬὛ ʾ ˣ  ᴒᵰЕϱй 104  

ᴒᵰ  126  Ṑᵣע  

йІЕжр 76  ∕─ ─ ⅜№╢ ─   

 38   15  

Ⱨ  17   24  

Ḛᾫ 62  ẈἾעʾ Ӷ19 ע  

ᾫ 
35  

ЀЬвИГϰ˔ІЧ˔Іʾ 

ḢΊӛ  56  

ᴥῬע    

ᴻ╞Φ994   ע  

 

ˢ͏ˣ כּ τνΜοΣễΠΨιήΜʻ 

ʾ יּ ʿ194כּ ˢΞκ יּ ʿ2 ˣʺ ἷּכʿ10  

ʾ ʺḚ כּ ʿ6  
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ˢ͐ˣṝ☼ τΣΪϥ ☼ ρӰσϥ ʺ₯ ᴟπΦϥ ΥΚϦωΣễΠΨιή

Μʻ 

‰ βΩζωχ ʺꜛ ΤσὂḢ 

 

ˢ͑ˣṝ☼ τΣΜοʺὺ τΣΪϥ►Μ ︣χ Μ ρᵠ ΰθΜ ϬΣễΠ

ΨιήΜʻ 

Μ  

 ⱧỘ︣ Υ DBO ꜠πΚϥθϛʺⱧỘּיΥ☼ χ ὓ ᵬΤϣ μθάρ

ΤϣʺꜛϣΥḚ ְ֫ʺ ︢ Ϭ“ΞάρϬ ρΰθ☼ τσμοΜϥρ

άϧʻ 

ᵠ  

 ὺ χ ϬψϥΤτ ᵕϥ יּ τϢϤʺ Ϟ ᾫʺ כּ

χ Υᴿ ρ ΠοΜϥʻ 
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˲ ︡ӌ τνΜο ˳ 

ˢ͍  x ᾝ∕ ṝ̋☼ τΣΜο ΰοΜϥ︠σ ▀ ʺᴥῬ ʺῬὛ τνΜοʺ

ᴻ ʺ ᴻⱲṍʺ ᴻ ʺ Ϟ Υ αϥⱲṍʺ χД˔ЌΥΚϤϘ

ΰθϣễΠοΨιήΜʻs ̞ ᴻ χ Μ τ 15 Σ̋ễΠΨιήΜ β̒πτΣ

ⱱκχД˔ЌϬ ήϦοΜϘΰθϣʺ ᾋπΦϘβρ`Μπβʻˣ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1Ὦ 2Ὦ 3Ὦ 4Ὦ 5Ὦ 6Ὦ 7Ὦ 8Ὦ 9Ὦ 10Ὦ11Ὦ12Ὦ

₢ 2,430 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ3Ὦ₇ˣ

ϺаЦБ 2,180 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ3Ὦ₇ˣ

1,280 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ7Ὦ₇ˣ

ΦϟΞϤ 900 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ11Ὦ₇ˣ

φΧ 690 ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ2Ὦ₇ˣ

ỜφΧ 660 ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ7Ὦ₇ˣ

УкАЀз˔ 560 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ3Ὦ₇ˣ

ЗІ 450 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ12Ὦ₇ˣ

ρϘρ 440 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ11Ὦ₇ˣ

∂ᴸ 420 ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ4Ὦ₇ˣ

╥ 400 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ3Ὦ₇ˣ

С˔Ыр 180 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ12Ὦ₇ˣ

ử ΰΜθΪ 140 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ12Ὦ₇ˣ

ΣΨϣ 115 ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ10Ὦ₇ˣ

Ор 65 ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ̔ ự ʹʾʹῲӽ
ʹˢ6Ὦ₇ˣ

10 11 10 8 8 10 10 9 9 10 12 12

Ϟ χ

(ςκϣΤτ̓ʺⱲṍϬṜ )
▀

︠σ ᴻ

(ςκϣΤϘθψ τ̓)

︡ӌⱲṍ
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˲ Ὂְʾְ֫τνΜο ˳ 

ˢ͍ˣṝ☼ χְ֫︠ ϬễΠοΨιήΜʻ 

ᶴ꜠ᵓּז TTC 

 

ˢ͎ˣ ᶛτνΜοχД˔Ќˢ ự 3Τ ˣΥΚϦωΣễΠΨιήΜʻ 

₈ṍʿ 1,180,000  ד

ṍʿ 1,086,000  ד

ˑṍʿ 1,105,000  ד

ˢ╥―ˣ 

̞ ẁ ˹ ẁ ˸  

̞ ˹ ẁ ˸ ẁ  

̞ ẁ ˹ ẁ ˷  

̞ ˹ ẁ ˷ẁ ᴣ 

 

ˢ͏ˣ ʾ ẁ ʾ ʾ τνΜοχД˔Ќˢ ự 3Τ ˣ

ΥΚϦωΣễΠΨιήΜʻ 

ṍ  ẁ    

₈ṍ 
    

ṍ 
    

ˑṍ 
    

 

ˢ͏ˣ ☼ χ ṍρḨ╩ṍψΜνπβΤʻϘθʺζϦηϦχ יּ ψᴡ π

βΤˁ ρ ΥΚϥϢΞσϣễΠοΨιήΜʻ 

ʾ ṍʿ  8 Ὦʺ יּ ʿ  14   ˗Ὦ 

ʾḨ╩ṍʿ 1  Ὦʺ יּ ʿ  11   ˗Ὦ 

ˢ ỡ יּ ʿ  130    ˗Ὦˣ 
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ˢ͐ˣṝ☼ χְ֫τΚθμοʺῬ ΰοΜϥ ʺ τḿωϦοΜϥיּ ψέί

ΜϘβΤˁ 

ӽχ ϢϤיּ▀ Ψχ ▀ χ χᶎ ʺ2000 χ ▀ χ︡ϤӌΜ 

 

ˢ͑ˣᾝ∕χְ֫ χ Ϟᵠ Υ ρ―ΠϣϦϥ ψέίΜϘβΤˁ 

כּ χῲήʺ χ  

 

˲ ӽ ὀ ˳ 

ˢ͍ˣְ֫τΚθμοʺ ӽϞ ӽ ρχḩϩϤψΚϤϘβΤˁϘθʺἇזּ τ

ςχϢΞσḩϤΥΚϤϘβΤˁ 

ḢΊӛ ψ ӽχ ˑπְ֫ 

 

ˢ͎ˣ τΚθμοʺự χ χׄρχ ὀψ“μοΜϘβΤˁϘθʺςχϢΞ

σ ὀϬ“μοΜϘβΤˁ 

ὀσΰ 

 

ˢ͏ˣ ӽχ Ϟ ӽ ρχזּ ὀϬβϥ∑τʺῬ ΰθϕΞΥ Μ ϞṓϬ Ϊ

θϕΞΥ Μ ψέίΜϘβΤˁ 
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˲ ὓᵊ χ ῖ ☼ τνΜο ˳ 

ˢ͍ˣ τ ῖ ☼ χᵫ χ∑τψʺ ὀχᴦ ψέίΜϘβΤˁϘ

θʺ ὀβϥ∑τςχϢΞσάρΥ ὀπΦϥρ◘ΜϘβΤˁ 

ệτϢϤ ᴂ 

 

ˢ͎ˣ τ ῖ ☼ Ϭὓᵊβϥ∑τʺ☼ ʺḚ ְ֫ Ϟ ӽρχḩ

ϩϤχ πῬ ΰθϕΞΥ Μ τᴡΤϯЖНϱІψέίΜϘβΤˁ 

χи˔иξΨϤʺ Ḛל χ  

 

ˢ͏ˣ₈ῇʺ θτπΦϥ χׄϞ τνΜοʺΚμθϣ Μρ◘ΞṐ ψέ

ίΜϘβΤˁ 

←Ấ ρΰοχṐ ˢ ІЧ˔Іχᶎ ʺ ᾫ ʺ ʺ

ˣ 
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̙Ϛνίϩ νςΜχỏ 

˲ ☼ τνΜο ˳ 

ˢ͍ˣ☼ χṐ ϬΣễΠΨιήΜʻ(EX. ʺйІЕжрʺẈἾ ʺ ) 

ᴸʺע ᴛעʺᴛ ☼ ʺԐ ʺע ʺⱧ ʺע ᴻ έ ᾫʺṐᵣ

 ʺע

Еϱйʺ Ѐ˔З˔ʺϺАЇЀ˔З˔ʺ ←ῲ ʺ ← ᾫʺῖ ☼

ʺ 

ᴥῬ☼ ( )ʺЖАϽжр( )ʺЂϱϼиІГ˔Єдр( ) 

 

ˢ͎ˣὺ ṛ (ᶆעχ )τνΜοΣễΠΨιήΜʻ 

   ̠ ằ Μθ ϬϜρτ▄ ʻ 

    

ᴒ ˢ ∂ʾ ⌠ ˣ 
273  

ᴥῬע 
107.27  

 

ᴒ ˢ ᴥῬ ˣ  ᴒ Еϱй̞ ₅ϙ 121.04  

ᴒ ˢῬὛ ʾ ˣ  ᴒᵰЕϱй 0  

ᴒᵰ  0  Ṑᵣ88 ע  

йІЕжр 136  ∕─ ─ ⅜№╢ ─   

 
72.2  

 

 495  

Ⱨ  48   80  

Ḛᾫ 35  Ѐ˔З˔ʺϵрЕжрІ 133  

ᾫ 35  ϺАЇЀ˔З˔ 106  

ᴥῬע ̞  12.25  ᴸ ᴛ246 ע  

ᴻ╞Φע ̞ ᾫέ  69.75   2123.48  
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ˢ͏ˣ כּ τνΜοΣễΠΨιήΜʻ 

ʾ יּ ʿ142כּ ˢΞκ יּ ʿ 3 ˣʺ ἷּכʿ 6  

ʾ ʺḚ כּ ʿ 0  

 

ˢ͐ˣṝ☼ τΣΪϥ ☼ ρӰσϥ ʺ₯ ᴟπΦϥ ΥΚϦωΣễΠΨιή

Μʻ 

ΤϣϹІχằẚϬΰοϜϣΜʺᴛ ☼ Ϟ ṐσςϬꜛᴪπ μοΜ

ϥ  

ρ ΰʺӱ Ϟῖיּ ῢχ ᴥϬ μοΜϥ ʻ 

 

ˢ͑ˣṝ☼ τΣΜοʺὺ τΣΪϥ►Μ ︣χ Μ ρᵠ ΰθΜ ϬΣễΠ

ΨιήΜʻ 

Μ  

ʾԁ χ χׄϢϤДЃϱр ΥϢΜʻ 

ʾТйϺЄУиσ ᴂΥπΦϥϢΞτ ṀΥᴦ ꜠τσμοΜϥ 

 

ᵠ  

ʾ כּ ΥϜμρΚμο ΰΜʻ(ϱЦрЕⱲΥ τ כּ Υ ϤσΜ) 

ʾἋ χЮрГЗрІϞ ᴟ χ ΦήΥᴿ ʻ(ЮрГЗрІ Ϭ―

ΰθϕΞΥ Μ) 

ʾὺ Υ ⇔ΜθϛʺἋ ῟ ΥӂΜ(Ṑᵣ ΥϘρϘμοΜϥθϛ῟

Υ ϩϥ) 

ʾНАϼб˔Ж χ כּ Ϝᴻ╞ΦϬ― ΰθῲήτΰοϕΰΜʻ 

ʾЕϱйχ Υ σΜʻ 
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˲ ︡ӌ τνΜο ˳ 

ˢ͍  x ᾝ∕ ṝ̋☼ τΣΜο ΰοΜϥ︠σ ▀ ʺᴥῬ ʺῬὛ τνΜοʺ

ᴻ ʺ ᴻⱲṍʺ ᴻ ʺ Ϟ Υ αϥⱲṍʺ χД˔ЌΥΚϤϘ

ΰθϣễΠοΨιήΜʻs ̞ ᴻ χ Μ τ 15 ễ̋ΠοΨιήΜ β̒πτΣ

ⱱκχД˔ЌϬ ήϦοΜϘΰθϣʺễΠοΨιήΜʻˣ 

 

ᴻ τνΜοψʺἸ ΰοΜϥ 250 χ ʺέρτיּ▀ έρτ Υ ϩ

Ϥʺ Ӄψ₉ ρχάρʻ 

ằπΦϥ ρΰοψʺ ( Ϥ χ )Ϭ τיּ▀ ằΰʺ ᴻṍᾢϬ

Ϊοʺ Ϧ▪μθ ψ Υᵕיּ▀ ΰοΜϥρχάρʻ 

︡ӌΜⱲṍψᴛ ᴟχֲốϜΚϤʺ ᶎσⱲṍϬᵕ πΦσΜρχάρʻ 

 

˲ Ὂְʾְ֫τνΜο ˳ 

ˢ͍ˣṝ☼ χְ֫︠ ϬễΠοΨιήΜʻ 

ϚνίϩІЫ˔ЕϳϴиКІЌϳрᶴ꜠ᵓּז(ͨͥ͘)Τϣ 

ОЄТϰАϼЀрЂиЌрБᶴ꜠ᵓּזρᶴ꜠ᵓּזϳϴиКІЂФжϱΥ  

  ̞ὺ Ϟ Ṁψ π† ΰ χ ΰοΜϥʻ20 ḧχἸ ρχάρʻ 

ˢ͎ˣ ᶛτνΜοχД˔Ќˢ ự 3Τ ˣΥΚϦωΣễΠΨιήΜʻ 

₈ṍʿ               

 ד

ṍʿ               

 ד

ˑṍʿ              

 ד

ˢ╥―ˣ 

̞ ẁ ˹ ẁ ˸  

̞ ˹ ẁ ˸ ẁ  

̞ ẁ ˹ ẁ ˷  

̞ ˹ ẁ ˷ẁ ᴣ 

 ̞ẁ ᴣψ ד1000 ρχάρʻϘθ₈ ϛο⁷Ⱬτσμθρχάρʻ 
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ˢ͏ˣ ʾ ẁ ʾ ʾ τνΜοχД˔Ќˢ ự 3Τ ˣ

ΥΚϦωΣễΠΨιήΜʻ 

 ᵺל τνΜοψᵕ ϬΜθιΪσΤμθʻ 

 

ˢ͏ˣ ☼ χ ṍρḨ╩ṍψΜνπβΤʻϘθʺζϦηϦχ יּ ψᴡ π

βΤˁ ρ ΥΚϥϢΞσϣễΠοΨιήΜʻ 

ʾ ṍʿ 8 Ὦʺ יּ ʿ1.8  ˗Ὦ( йЅ ᵃּיχϙχ ) 

ʾḨ╩ṍʿ ͎ Ὦʺ יּ ʿ1.5  ˗Ὦ( йЅ ᵃּיχϙχ ) 

ˢ ỡ יּ ʿ5 ˗Ὦˣ̞ЕϱйẈἾϬḯϛ ḧ 60  

 

ˢ͐ˣṝ☼ χְ֫τΚθμοʺῬ ΰοΜϥ ʺ τḿωϦοΜϥיּ ψέί

ΜϘβΤˁ 

ϱЦрЕϬ αοʺ ӽρχνσΥϤϬ μοΜϥʻ 

ϵКиϻ˔Ϝ☼ π Μʺꜛ ϵКиϻ˔ϬΩ ᾢ ΰοΜϥʻ 

 

ˢ͑ˣᾝ∕χְ֫ χ Ϟᵠ Υ ρ―ΠϣϦϥ ψέίΜϘβΤˁ 

ְ֫ρΰοψʺДЃϱрϜ ⱧιΥʺЮрГЗрІ Ϟְ֫῟ Ϝ― ΰθ

ὓᵊτΰθ Υ Μρ◘Ξʻ 

ψאָ ӽ ὀΥ σΜʻ 

 

˲ ӽ ὀ ˳ 

ˢ͍ˣְ֫τΚθμοʺ ӽϞ ӽ ρχḩϩϤψΚϤϘβΤˁϘθʺἇזּ τ

ςχϢΞσḩϤΥΚϤϘβΤˁ 

ᴥῬ Ϭ ϦοϜϣΞΨϣΜπʺ ΦσḩϩϤψσΜʻ 

ӽχ ẁΥΚϥ☼ ρψ ὀΰοΜϥʻ 
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› ☼ ρϜ ὀϬΰοΜϥʻ 

 

ˢ͎ˣ τΚθμοʺự χ χׄρχ ὀψ“μοΜϘβΤˁϘθʺςχϢΞ

σ ὀϬ“μοΜϘβΤˁ 

ϕρϭςσΜʻְּ֫יᾤˑʺSNSπὌΥμοΜϥ ʻ 

 

ˢ͏ˣ ӽχ Ϟ ӽ ρχזּ ὀϬβϥ∑τʺῬ ΰθϕΞΥ Μ ϞṓϬ Ϊ

θϕΞΥ Μ ψέίΜϘβΤˁ 

ᾝ πψϼ˔ЪрσςχЊТЕ πχ ẁϬ μθϣ ΜχπψσΜΤʻ 

 

˲ ὓᵊ χ ῖ ☼ τνΜο ˳ 

ˢ͍ˣ τ ῖ ☼ χᵫ χ∑τψʺ ὀχᴦ ψέίΜϘβΤˁϘ

θʺ ὀβϥ∑τςχϢΞσάρΥ ὀπΦϥρ◘ΜϘβΤˁ 

ἇ τ☼ ὓᵊӛΥᾋΠοΦθ ᵬΤϣΤρ◘Ξʻ 

ϷзЅЗи χῖḊ ϞʺϱЦрЕⱲχẸ ψᴦ πψσΜΤρ◘Ξʻ 

 

ˢ͎ˣ τ ῖ ☼ Ϭὓᵊβϥ∑τʺ☼ ʺḚ ְ֫ Ϟ ӽρχḩ

ϩϤχ πῬ ΰθϕΞΥ Μ τᴡΤϯЖНϱІψέίΜϘβΤˁ 

ρ ᵰπχ︣ Ϭ Πϥσς₯ ᴟΥ ʻ 

Μ Ϥ ψ ᾕ τβϥʻ 

◓Ӿοễעσς◓Ӿο Ϝ―Πθ☼ ρΤϜ Ϧϥρ ΜχπψσΜΤʻ 

Ṑ ψְ֫ Ϭ― ΰθὓᵊτΰθ Υ Μʻ(жрИрϽЀІЕτốΨ) 

←ᵲⱲ ΥΚϦω ΜχπψσΜΤʻ 

ꜛ ™ ϵКиϻ˔Ϭ ΰοϙοψςΞΤʻ(ϹІ σς) 
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ˢ͏ˣ₈ῇʺ θτπΦϥ χׄϞ τνΜοʺΚμθϣ Μρ◘ΞṐ ψέ

ίΜϘβΤˁ 

Ϊ›μοᶘόχ τ“ΪσΜ χθϛχ Μχ ΥΚϥρ ΜχπψσΜ

Τʻ 

τ γϥϜχϬᴥῬπΦϥ (ϙϭσπ ΥπΦϥ )ΥΚϥρ Μχπ

ψʻ 

▀ Ϭ ΰο ằβϥ ρΤϜ ΜΤϜΰϦσΜʻ(ᴥῬΰο ϥρΤ) 

ϣΰήϬ ϛϥʻ 

Іϱ˔Бχ ⌠ʻ 
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８． まとめ（ニーズを踏まえた施設整備のあり方） 

意向調査結果における、導入機能、施設規模についての主な意見のまとめ 

〇町民全世帯アンケート 

・本来的機能である の充実が最も強く要望されている。次いで、╦ や

の要望が強く、公園・広場といったׁש の充実についても、要望が強い。 

・更にあればうれしい施設として、ATM がもっとも多く、次いでׁש ᴴ᷂ḋḉḻ᷀ᴻ דּ、

となっている。 

〇農業者アンケート 

・本来的機能である の充実が最も強く要望されている。また直売所の付加価値創

出のためにּד や╦ 、᷂ ḫḻḟᵫᶆᵬᶪ が望ましいとする声も多くなっ

ている。その他、近くに別の目的で訪れた遠方からの来訪者が、立ち寄りたくなる機能の導入

を目指すべきとする意見が多く見られる 

〇商業者アンケート 

・地域の人が気軽に利用できる ╓ ᶍ となってほしいという意見が目立つ。また、

ᶇᶍ ᶱ ᶪ や᷀ḝ なʐどの╦ 、ḷᴻ᷿᷄ḯḋḟᶣᶹḡḻḐを行えるスペースへ

の要望も多く見受けられる。 

〇学生アンケート 

・╦ の充実が最も強く要望されている。次いで、 や 、公園・広場といっ

たׁש も充実させた方が良いという意見も多く寄せられた。 

・更にあればうれしい施設として、ATM が最も多い結果となっている。次いでּד が

多く、᷂ ḫḻḟ ᴴḘᴻḡ᷂ḭᴻ、ׁש ᴴ᷂ḋḉḻ᷀ 、ᴻ᷈ ḷᴻ᷂ḻ᷅ḁḢᴻḁ、

、ᵼᶍ が同数で多い結果となっている。 

〇ゴルフ場来訪者インタビュー 

・╦ ֩ḴḁḐḱḻの֪充実が望まれる声が最も多くなっている。次いでּד דּ֩

や֪Ḵḻḇ᷊ᶹ᷄ḳ を望むとする声が多くなっている。 

〇近隣類似施設での来訪者インタビュー 

・「木更津うまくたの里」と「むつざわつどいの郷」への来訪者における、新たな長南町直売交流

施設にあると良い機能として、ּד דּ֩ と֪する意見が最も多くなっている。次い

で、 ᶈᶡᶍ ᶒ という結果となっている。 

・また、自由意見として、ḢḋḐを自由に遊ばせたり、世話をすることができる機能の充実が望

ましいとする意見が多く見られる。 
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ְ ׀ ᶊᵩᵰᶪ ᶊᶃᵣᶅ 

１． 直売所交流施設の建設候補地について 

10 か所の建設候補地を以下に示す。 

 

 

選定候補地所在地 

 

①米満、②IC 周辺(田)、③IC 周辺(山)、④千田、⑤茗荷沢、⑥小湊バス長南営業所、 

⑦役場周辺(山)、⑧給田交差点付近、⑨蔵持、⑩茗荷沢その２ 

候補地について、次ページに示す評価項目に沿って比較し総合的に検討した結果、利用者・立地条

件・土地取得難易度について最も多くの評価点を持つ「ӡ がb最も建設候補地として合理性が

高いと考えられる。 

そのため、「ӡ ᵇɵ ᶍ ᶇᵶᶅƎ 今後の検討を進める。 

次ページにて、整理した評価項目および評価内容を示す。 

͍

4

2

3

9

10

7

6

85

ԍ ӳIC

⁯ 409‹

ί״
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10 か所の建設候補地について、茂原長南IC からの距離、交通量、ハザード、近隣、インフラ、造成費用、地盤リスク、宅地化、土地取得難易度等の23 項目の評価項目から比較を行う。

(総評価○：＋２点、△：+1 点、×:0 点)  

■ 

 

 

NO. 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

候補地 米満 IC周辺(田) IC周辺(山)
千田

(ヤックスとコメリ
の周辺)

茗荷沢
小湊バス
長南営業所

役場周辺(山) 給田交差点付近 蔵持 茗荷沢その２

1 国・県道沿い 〇 〇 〇 〇 〇 〇 △ 〇 〇 △

ICから近い 〇 〇 〇 〇 × △ △ × △ △

ICからの距離（道路通行距離） 2ｋｍ以内 0.5ｋｍ以内 近接 1ｋｍ以内 5ｋｍ以内 3.5ｋｍ以内 3.5ｋｍ以内 6ｋｍ 3ｋｍ以内 3.5ｋｍ以内

駐車場へアクセス 〇 〇 〇 〇 〇 〇 × 〇 〇 ×

接道あり 接道あり 接道あり 接道あり 接道あり 接道あり 接道なし 接道あり 接道あり 接道なし

交通量 〇 〇 〇 〇 × △ × △ △ ×

主要道路外の為 接道が無い為評価無し 接道が無い為評価無し

景観・憩いの場がある 〇 △ △ × △ × × × △ ×

豊栄神社・米満堰 山間景色 山間景色 特になし 水の駅能見ケ峯湧泉 特になし 特になし 特になし
くらもち滝の里・四宮神社・他

特になし
森林の中の農地

ֿḗ᷾ᴻḑ

水害・土砂 △ 〇 × △ 〇 × 〇 △ 〇 〇

急傾斜地の崩壊 土砂災害警戒区域

ֿ

7 住宅街でない 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇

8 商業施設が近接 △ △ △ 〇 △ △ △ △ △ △

9 公共施設が近接 △ △ △ △ △ 〇 〇 △ △ △

10 同種施設との競合 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇

ֿᶹḻḝḱ

11 上水道 〇 × × 〇 〇 〇 × 〇 〇 ×

12 下水道 〇 〇 × 〇 〇 〇 × 〇 〇 ×

13 電力（道路電柱あり：〇） 〇 〇 〇 〇 〇 〇 × 〇 〇 ×

ֿ

砂地・軟弱地盤でない 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇

 ḱ  

 ḱ  
氾濫平野・海岸平野＊-1 氾濫平野・海岸平野＊-1 氾濫平野・海岸平野＊-1 Ӹ ẁ-2 氾濫平野・海岸平野＊-1 氾濫平野・海岸平野＊-1 氾濫平野・海岸平野＊-1 氾濫平野・海岸平野＊-1 氾濫平野・海岸平野＊-1 氾濫平野・海岸平野＊-1

15 斜面地でなく概ね平地 〇 〇 〇 〇 〇 〇 × 〇 〇 ×

16 整形敷地 〇 未定 未定 〇 〇 △ 未定 〇 〇 未定

17 駐車台数が確保できる 〇 〇 〇 〇 〇 〇 未定 〇 〇 未定

ֿ ᴴ ᴴ ᴴ

田 田 田 田 田 宅地 田 田 田 田

設定なし 設定なし 設定なし 設定なし 設定なし ー 設定なし 設定なし 設定なし 設定なし

農地転用手続きあり：△ △ △ △ △ △ 〇 △ △ △ △

19 河川・用水路なし：〇 △ △ △ △ △ なし △ △ △ △

20 造成・整地のコスト安い：〇 △ △ △ △ △ 〇 × △ △ ×

21 埋蔵物文化財なし：〇 〇 × 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇 〇

⌐

22 既存施設・障害なし 〇 〇 〇 〇 〇 × 〇 〇 〇 〇

23 地権者同意 〇 △ △ × × △ △ △ △ △

40 33 31 37 34 33 20 34 37 19

順位 1 4 5 2 3 4 6 3 2 7

18

農地/農振法区分
eMAFF農地ナビ（農水省）

評価点

5

6

14

4

評価項目

2

3

40/46 33/4646 19/4633/4634/4637/4631/46 37/4634/4620/46

※-１【氾濫平野・海岸平野】：土地の成り立ち：起伏が小さく、低くて平坦な土地。洪水で運ばれた砂や泥などが河川周辺に堆積したり、過去の海底が干上がったりしてできる。 

※-2【台地・段丘】：土地の成り立ち：周囲より階段状に高くなった平坦な土地。周囲が侵食により削られて取り残されてできる。 
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２． 建設予定地の現況および与条件の整理 

米満建設予定地についての敷地条件をまとめる。 

（１） 各種法令許可関係について 

・候 補 地：千葉県長生郡長南町米満字部田215 -1 他 

・地 区 ・ 地域：都市計画区域内、無指定地域 

・容積率・建蔽率：200 ％、60 ％ 

・道 路 斜 線：1.5  

・隣 地 斜 線：1.25  

・北 側 斜 線：指定なし 

・日 影 規 制：リゾート規制特定区域(旧豊栄村・旧長南町)の範囲内 

           （高さ10ｍを超える建築物が対象） 

 

各種法令・調査 詳細項目 

長南町上位計画 

第５次総合計画 

基本方針２ 活力と賑わいにあふれたまち（産業・雇用・地域活性化） 

主要施策２ 農産物の魅力向上と情報発信◎農産物直売所の開設 

都市計画法等の集団

規定の確認 

・都市計画法29 条関連：区画形質の変更、雨水排水協議他 

・農業振興地域の整備に関する法律、「：農振除外申請関係 

・千葉県宅地開発事業指導要綱および千葉県における宅地開発等に伴

う雨水排水・貯留浸透計画策定の手引き解説：都計法29 条と連動 

・宅地造成及び特定盛土等規制法（盛土規制法）：盛土技術的基準他。 

・特定都市河川浸水被害対策法：雨水貯留浸透施設の設置 

・長南町宅地等開発指導要綱：緑地他の設置（敷地の３％以上） 

・その他森林法、自然環境保全法、自然公園法、文化財保護法、 

建築単体規定の確

認、その他の追加調

査 

建築基準法および施行令、消防法、景観法、駐車場法、支障物件（地下

埋設物、電柱等）、地質確認、用水路調査、など 

特定都市河川浸水被

害対策法による範囲

について 

指定河川および指定流域：米満建設予定地は範囲内である。 

(1) 特定都市河川 

一宮川、瑞沢川、埴生川、長楽寺川、小生

田川、佐坪川、鶴枝川、阿久川、 

豊田川ᴲ 、水上川 

(2) 特定都市河川流域 

茂原市、一宮町、睦沢町、長生村、長柄

町、 のうち、右図に示す部分 

（3）協議事項：雨水貯留浸透施設の設置 
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（２） インフラの整備状況 

・道路（接道） 

国道 409 号  所轄：千葉県長生土木事務所 

町道米満岩川線  所轄：長南町 

町道米満 31 号線 所轄：長南町 

・上水道 所轄：長生郡市広域市町村圏組合 

国道 409 号道路下埋設 150 φ、町道米満 31 号線道路下埋設 75 φ 

・下水道 所轄：長南町生活産業課区  

国道 409 号歩道下埋設 200 φ、町道米満 31 号線道路下埋設 150 ～200 φ 

・電力 所轄：東京電力 

国道 409 号高圧送電線、町道米満 3 1 号線高圧送電線 

・ガ ス 所 轄：:長南町役場 ガス課  

町道米満 31 号 150 φ（低圧） 

 

国道409号 

 

町道米満岩川線                   町道米満31号線 
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（３） 建設予定地のその他現況 

・ 米満建設予定地は国道沿いに位置し、圏央道茂原長南IC から約2km と近く、交通アク

セスの利便性が高い立地である。 

・ 接道状況は南側が国道、東側および北側が町道に接しており、駐車場計画が容易である。 

・ 建設候補地全体は現況農地で、概ね平坦な地盤形状である。敷地内には農地用の用配水

路がある。 

・ 造成にあたっては農地を宅地とする盛土造成が必要で、農振除外手続き、農地転用、その

他開発関連協議等が必要となる。 

 

米満建設予定地の現況航空写真 
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米満建設予定地周辺写真 

1 2  3  

  

   

4  5  6  

  

 

7( 用水路)  8( ポンプ室)  9( 三途川)  
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用水路現状 

・ 米満建設予定地への配水：三途川よりポンプアップし埋設管にて貯水槽（*1）に給水。 

  貯水槽より建設候補地に用水管にて配水している。（毎年 3 月頃より配水） 

整備後の留意点 

・ 米満建設予定地内用水管で候補地西側農地へ配水をしている。 

施設整備後も配水ルートは必要。 

・ 国道の南側農地へ配水をしている。施設整備後も配水ルートは必要。 

・ 候補地米満建設予定地

 

用水路現況：ポンプ小屋と貯水槽の位置 

 

用水路現況図 
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ᶍ ׀  

１． 直売所交流施設のコンセプト 

都市計画マスタープランでは、直売所交流施設が、本町の多様な都市機能を担い、町民の日

常生活や、事業者・来訪者の活動の場となる地域・観光交流拠点として、「町内外から多くの来

訪者が集い、賑わいを創出する拠点」という役割を位置づけられている。 

町民はもちろん、遠方からくる観光客やスポーツ人口も、ここで時間を過ごし、長南の魅力に

出会うと思えるような施設とするため、直売所交流施設のコンセプトについて、以下のとおり設

定する。 

 

ể 

︢ צּ ḭ צּ︡לּ ︡ḭ תּ  

 

第５次総合計画では、町の将来像として『人とつながり 地域とつながり 次代へつなげる 

「ただいま、おかえり」心のふるさと 長南』が掲げられている。 

直売所交流施設においても、長南町の魅力である豊かな自然にふれながら、人や地域がつな

がり合うことで、町外流出の抑制や次世代の育成、定住者の確保に資する、安全・安心な地域交

流拠点を目指す。 

 

Ễ 

︡ ︡ḭ  

 

都市計画マスタープランでも示されるように、圏央道開通などの近年の動向を反映した長南

町ならではの特性をチャンスととらえる必要がある。 

直売所交流施設においても、長南の魅力を発信し、圏央道でつながる関東圏や首都圏の客層

をターゲットとして積極的に売り込む観光交流拠点を目指す。 

また、将来にわたって持続可能な施設とするため、農産物の出荷量などのシーズを見極め、

ニーズ量に対応して柔軟に可変できるように、スモールスタートで事業をはじめ、段階的に整備

を進めていく。 
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２． 導入機能、施設規模の検討 

（１） 類似事例の整理 

施設の機能、規模を把握するため ①「うまくたの里」、②「道の駅しなの」、③「道の駅奥河内

くろまろの郷」、④「道の駅ふくしま」、⑤「道の駅ましこ」、⑥「道の駅むつざわ」を参考事例とし

て参照する。 

 

 

①道の駅うまくたの里：千葉県木更津市                                                       
 

 

  

【施設概要】  

延床面積：約1,300㎡  

主な機能：  

・農産物直売所  

・農園カフェレストラン  

・調味料エリア  

・食卓商品＆お菓子エリア  

・コミュニティスペース  

・情報発信・観光案内センター 
 

落花生の店内ディスプレイ 契約農家の野菜・果物 

・充実したディスプレイで旬の農産物を販売 
・体験イベント、農園カフェなど地域振興を図る 

圏央道や国道４１０号の利用者が気軽に立ち寄れる休憩場所と

して、農業振興や 観光振興など地域の活性化に貢献する新たな

広域交流の場となっている。ブルーベリー（無農薬栽培）の主要な

産地として６次産業化を進め、地域の豊かな自然環境や地域資源

と手を取り合ったグリーン・ツーリズムや里山セラピーなどの活動

を推進。誰もが快適に利用できるユニバーサルデザインを採用

し、店内の地域コミュニティースペースや情報発信・観光案内セン

ターでは地域の皆様の交流や体験イベントなどが開催されてい

る。  10 1  
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②道の駅しなの：長野県上水内郡信濃町                                      

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

③道の駅奥河内くろまろの郷：大阪府河内長野市                                
 

 

 

 

  

【施設概要】  

延床面積： 約390 ㎡ 

（地域振興施設部分のみの面積） 

主な機能：  

・直売所  

・お食事処 

・お土産処 

ビュッフェレストラン 

信州の特産品を扱うお土産処 

【施設概要】  

延床面積：約2,000 ㎡  

主な機能：  

・ビュッフェレストラン 

・ビジターセンター 

・農産物直売所 

・バザール広場 バザール広場 

・信州のこだわり特産品を扱う直売所 
・雄大な自然を背景に食事を楽しむ 

・ビジターセンターであそぶ・まなぶ・たべる 
・ビュッフェレストラン・バザール広場 

ビジターセンターや地産地消レストランをはじめ

とする「お出迎えエリア」と、「体験エリア」が一緒にな

った、食べて・遊んで・体験できる場所である。ビュッ

フェレストランやパン工房・caféでは、地産地消をテ

ーマに、地元の農家と協力し、次々と新商品を開発

している。「ビジターセンターでは、あそぶ・まなぶ・

たべる様々な体験プログラムを開催している。 ビジターセンター 

黒姫山と妙高山を間近に望む、妙高戸隠連山国立公

園のビュースポットにて、北信濃の自然に育まれた自慢

の逸品を取り揃える。直売所では、信濃町の豊かな自然

条件と地元農家さんのこだわりが育む新鮮な朝採り野

菜を販売する。お土産処では、長野県の代表的なお土

産品の他、道の駅しなのでしか手に入らないオリジナル

商品も扱っている。お食事処では、雄大な黒姫山、妙高

山の景色を眺めながら、毎朝職人が手打ちする風味豊

かな「霧下そば」や併設の牛乳工場直送の濃厚な牛乳ソ

フトクリームが楽しめる。 

︡  
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④道の駅ふくしま：福島県福島市                                           

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

⑤道の駅ましこ：栃木県益子町                                            
 

 

 

 

 

 

 

 

  

【施設概要】  

延床面積：約2,260 ㎡  

主な機能：  

・屋内子ども遊び場 

・レストラン、フードコート 

・直売所 

・多目的広場 

・ドッグラン 

レンタサイクル 

【施設概要】  

延床面積：約1,600 ㎡  

主な機能：  

・芝生広場 

・マルシェ 

・レストラン 

・コンシェルジュ 道の駅外観 芝生広場 

・別棟で本格的屋内こども遊び場 
・広々としたドッグランで愛犬と楽しむ 

・広い芝生広場を活かした様々なイベント 
・益子町のテーマ「山と土」で食と農を楽しむ 

外観 

吾妻連峰を見渡すロケーションに位置し、ここでし

か味わえない地元のグルメや産品が豊富にそろい、

「屋内こども遊び場」、「ドッグラン」にて大人も子ど

もも愛犬も楽しめる。福島県産の木をふんだんに使

った子どもの遊び場は、開放感がありながら、全天

候型のプレイゾーンなので、雨の日も雪の日も親子

で利用できる。防災拠点機能を持ち、かつ環境にも

配慮している。 屋内子ども遊び場 

マルシェ 

「山と土」をモチーフに、益子の山々を表す幾重も

の大屋根と益子の土をふんだんに使った土壁が特

徴である。里山の風景が全面に広がる道の駅で、益

子町の新鮮で美味しい食と農を楽しめる。芝生広場

では朝ヨガなどのイベントを開催している。マルシェ

では朝市が開かれ、益子町内で作られた手作りの料

理や野菜の販売を実施している。 
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⑥道の駅むつざわ：千葉県長生郡睦沢町
 

                                      

 

 

地元食材の物販店 屋外広場 

【施設概要】  

延床面積：約2,137 ㎡  

主な機能：  

・地元食材の物販店 

・レストラン 

・天然温泉 

・温浴施設：天然ガスを利用した天然温泉 
・各種サウナ、露店風呂、内湯＋休憩施設 

天然温泉 

里山や田園風景、海にかこまれた豊かな房総の地に立つ道

の駅。 施設のテーマはウェルネスと地産地消。地元の新鮮食

材の販売だけではなく、地場産食材を使った料理が楽しめるレ

ストランがある。睦沢町内では天然ガスが生産されており、エ

ネルギーの地産地消の取り組みとして整備された、地場産ガス

で温める癒しの天然温泉も楽しめる。地域の特性と健康を意識

したコンテンツがそろっており、「むつざわスマートウェルネス

タウン」として戸建住宅と一体で整備されている。 
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（２） 導入機能の整理 

第3章の『直売所交流施設に関する意識について』の各種アンケート調査の結果を基に直売所交流施設に導入する機能を整理した。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

複数の調査で「要望度」が特に高かった機能を中心に、直売所、飲食施設、交流施設、及びヒアリング等にて設置を要望する多数の意見が出るなど、「重要度」の高かった防災施設、情報発信施設、多目的施設(キッズスペー

ス)を優先的に導入する方向で検討を進める。また、次いで要望度の高い加工施設、休憩施設、温泉施設等は、将来の社会情勢やニーズに対応して導入を検討するものとする。 

 

※「要望度」「重要度」について 

表中における、「要望度」と「重要度」は以下の

方法に沿って整理した。 

・全世帯アン

ケート 

・学生アンケ

ート 

・ゴルフ場イ

ンタビュー 

・農業者アン

ケート 

・商業者アン

ケート 

５０％以上の回答者が設

置を要望したものを、「要

望度が非常に高い機能」

として、●印で示す。 

２０％以上５０％未満の

回答者が設置を要望した

ものを「要望度が高い機

能」として、〇印で示す。 

・近隣施設ヒ

アリング 

・建設検討委

員会 

設置を要望する複数の回

答があったものを、「重要

度が非常に高い機能」と

して、■印で示す。 

設置を要望する回答があ

ったものを、「重要度が高

い機能」として、□印で示

す。 

 

※「導入機能」について 

リスト内における、「導入機能」については、

上記によって整理された、要望度や重要度な

どから、総合的に検討を行い、「優先的に導

入する機能」「導入を検討する機能」として以

下のように整理した。 

・要望度や重要度が非常に高い機能（●や■

が多い機能）などを中心に「優先的に導入」す

るものとし、導入機能欄に◎印で示し、薄い

網掛けとした。 

・要望度や重要度が高い機能（〇や□が多い

機能）などについては「導入を検討」するもの

とし、導入機能欄に〇印で示した。 

全世帯
アンケート

農業者
アンケート

商業者
アンケート

学生
アンケート

ゴルフ
場
インタ

ビュー

近隣施設
ヒアリング

検討委員会

● ● 〇 ■ ú 規模をフレキシブルな対応とするために什器を可動とする。

〇 □ 〇
加工した食品を販売するには、許可の取得・独自の基準検査を行える体制が必要である
が、交流促進への効果が高いため、「交流スペース」の一角に導入を検討する。

〇 〇 □ 〇
一定のニーズが有り、来訪者や町民の利便性確保、及び集客にも一定の効果が見込まれる
ため

● ● ● ● ● ú ニーズが高く、集客にも一定の効果が見込まれるため。

〇 ■ ú 防災拠点としての機能（災害時避難スペース、備蓄倉庫等、蓄電池、貯水槽）

● ● 〇 ú 地域の人と来訪者の交流促進できる場所という意見が多くあったため。

〇 □ 〇
『加工施設』と同様。（交流促進への効果が高いため、「交流スペース」の一角に導入を検討
する。）

◎
農業者を中心に、チラシ等による商品や安全性のPRが必要という意見（自由回答）が多数
見られたため。

〇 □ 〇 学生からのニーズが高く、若者や移住者に対しての波及効果が期待される。

■ ◎ 子どもの遊び場の充実を望む意見があったことから、キッズスペースを設ける。

〇 ● ● 〇 〇 集客効果が高く要望も多いものの、整備コストが高くなるため、費用対効果の検討が必要。

〇 〇 〇 ニーズは高いが、金融機関のニーズ調査から設置は困難であるとの回答があった。

〇 〇
都市部の客層を中心に精米したての米へのニーズが高まっており、米の販売促進に効果が
大きいと考えられる。

〇 民間による整備にゆだねる。

〇 〇 ú 憩いの場や地域住民の交流の場として整備する。

〇 〇 〇 公園・広場と一体で検証

● 〇 〇
近隣施設のようにRVパークが近年のトレンドとなっており、利用促進につながることから、
温浴施設の整備と併せて検討。

〇

〇 〇 ú ニーズが高く、立ち寄り客の買い上げによる売上効果が高い。

□ ◎
電気自動車の普及に対応できる施設であるとともに、災害時の電源としての対応も可能で
あるため。

〇
周辺の農家との地域連携を図ることで体験機会を設けるものとして、本施設へのスペース
の確保は行わない。

※駐車場・トイレ・機械設備スペースなどの施設維持のための根幹的機能については別途検
討する。

ᵊׁש ᵋ

トレーニング・フィットネスジム

授乳室

その他

ドッグラン

農業体験施設

サイクルステーション

展望デッキ

テイクアウト（ポテト・ソフトクリームなど）

ＥＶスタンド（電気自動車充電スタンド）

公園・イベント広場(遊び場)

屋台、キッチンカー

キャンプ・バーベキュー場

コイン精米機

コインランドリー

シャワー施設

温浴施設（足湯・スパ等）

ᵊ ╓ ᵋ

ＡＴＭ

情報発信施設（インフォメーション）

コワーキングスペース

多目的室（屋内）

防災施設（防災倉庫・防災井戸）

交流スペース

体験施設
（加工体験、料理教室、アクティビティ等）

ᵊ ᵋ

休憩施設（テーブル・ベンチなど）

飲食施設（レストラン・バイキングなど）

直売施設

加工施設

導入機能
◎：優先的に
導入〇：導入
を検討

・まちづくり・施設計画面での提案
・施設規模、設えについての配慮事項

ḲḁḐ

ᵊ ᵋ

要望度
●：要望度が非常に高い
○：要望度が高い

重要度
■：重要度が非常に高い
□：重要度が高い

※リスト内における要望度・重要度については、
右の表に沿って整理した。
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（３）駐車場施設規模の算定 

施設の規模については、機能ごとに各種設計要領、ガイドライン算定値及び類似事例等を参

照して算出を行う。 

① 駐車場規模の算定 

Ḳ 121 ḭ 4  

 

本計画の駐車場台数を算出するにあたり、まず国道409号線の現況交通量を確認する。 

次に、国土交通省の指針をもとに、計画交通量に対する必要駐車ます数と目的交通量に対する

必要駐車ます数を算出し、その合計を区画必要駐車ます数とする。 

さらに、「うまくたの里」の事例を参考に、利用客が集中するイベント時の利用率から駐車場規

模を算定する。あわせて、本計画で新たに信号を設置する必要があるかどうかも検討する。 

※駐車ます数は、今後の施設計画・協議により変動する可能性がある。 
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■現状の交通量の整理 

国道409号線の現状の混雑度を令和6年9月29日の交通量調査の①現況交通量と③目的

交通量のデータをもとに休日と平日に分けて整理する。 

一般国道409号線の交通混雑状況の検証(平日) 

 

 

 

 

 

 

一般国道409号線の交通混雑状況の検証(休日) 

 

 

 

 

 

 

 

上記の表により混雑度は平日:0.842 休日：0.70４と算出され下記に示す、混雑度と交通状況

の表から現状の国道409号線は ᵸᶪᵲᶇᶉᵮƎ ⱦ ᶊ ᶆᵬᴲ ᶊ ᵣ ᶫᶎᶚᶇᶲ

ᶈ ᵶᶉᵣ状況だと結論付けることができる。 

 

  

混雑度 交通状況の推定

1.0未満
昼間12時間を通して、道路が混雑することはな
く、円滑に走行できる。渋滞やそれに伴う極端な
遅れはほとんどない。

1.0～1.25
昼間12時間のうち道路が混雑する可能性のある
時間が1～2時間(ピーク時間)がある。何時間も混
雑が連続するという可能性は非常に小さい。

1.25～1.75

ピーク時間はもとより、ピーク時間を中心として混
雑する時間帯が加速度的に増加する可能性が高
い状態。ピーク時間のみの混雑から日中の連続的
混雑への過度状態と考える。

1.75以上 慢性的混雑状態を呈する。

算定値 備　　考

① 現況交通量(台/12h)7,457
令和6年9月26日（木）
県単改良委託（坂本・交通量調査）

② 現況交通量(台/24h)9,520 ①×昼夜率（1.26）

③ 目的交通量(台/24h) 74

④ 将来交通量(台/24h)9,594 ②＋③

⑤ 道路交通容量(台/24h)11,400 H3年道路交通センサス

⑥ 混雑度 0.842 ④/⑤

項　　目

算定値 備　　考

① 現況交通量(台/12h)6,289
令和6年9月29日（日）
県単改良委託（坂本・交通量調査）

② 現況交通量(台/24h)7,949 ①×昼夜率（1.26）

③ 目的交通量(台/24h) 74

④ 将来交通量(台/24h)8,023 ②＋③

⑤ 道路交通容量(台/24h)11,400 H3年道路交通センサス

⑥ 混雑度 0.704 ④/⑤

項　　目
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■計画交通量必要駐車ます数 

計画交通量必要駐車ます数は、国土交通省中部地方整備局中部地整設計要領を参考に下記の過

程で算定する。 

 

 L  ：①対象区間延長(㎞)建設候補地から周辺の道の駅までの平均距離を算出。 

 

 

 

 

 

 

計画交通量：現況交通量(12ｈ)×昼夜率1.264 

立 寄 率：旧日本道路公団のPA値を「道の駅」平均区間１５ｋｍで除した。 

ラッシュ率：旧日本道路公団のPA値を採用 

占 有 率：旧日本道路公団のPA値を換算 

 

 

 

以上の項目を踏まえて計画候補地の計画交通量必要駐車ます数を休日と平日に分けて算出する

と下記の表の通りとなる. 

対象区間の必要駐車ます数(平日) 

 

小型 大型 合計

① 対象区間延長 17 17 周辺既存道の駅までの平均距離

② 現況交通量(台/12h) 6,801 656 7,457 令和6年9月26日（木）県単改良委託（坂本・交通量調査）

③ 昼夜率 1.26 1.45 1.264
令和3年道路交通センサス　国道409号調査結果(推定
値)

④ 計画交通量(台/24h) 8,569 951 9,520 ②×③

⑤ 対象区間交通量 145,677 16,170 161,848 ①×④

⑥ 立寄率 0.007 0.008 国交省中部地方整備局道路設計要領

⑦ 立寄交通量(台/24h) 1,020 129 1,149 ⑤×⑥

⑧ ラッシュ率 0.100 0.100 国交省中部地方整備局道路設計要領

⑨ ラッシュ時来台数(台/h) 102 13 115 ⑦×⑧

⑩ 駐車場占有率 0.250 0.330 国交省中部地方整備局道路設計要領

⑪ 計画交通量必要駐車マス数 25 4 30 ⑨×⑩

計画交通量必要駐車ます数(⑪)＝ 

L(①)×計画交通量(④)×立寄率(⑥)×ラッシュ率(⑧)×駐車場占有率(⑩) 

距離(km) 備　考

道の駅ながら 9.6 地図計測

道の駅あずの里いちはら 18.7 地図計測

道の駅つどいの郷むつざわ 11.5 地図計測

道の駅たけゆらの里・おおたき 21.0 地図計測

道の駅木更津うまくたの里 24.5 地図計測

平均値 17.1 地図計測
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対象区間の必要駐車ます数(休日) 

 

計画交通量必要駐車ます数：30台  -a 

 

平日と休日の比較においては、算定の結果平日の駐車台数が多く本計画では計画交通量必要駐

車ます数は平日の30台とする。 

 内訳として 

 ・小型 26台（算定25台より増） 

 ・大型  4台 

を検討する。 

 

 

■目的交通量必要駐車ます数の算定 

目的交通量による必要駐車台数は国土交通大規模小売店舗を設置する者が配慮すべき事項に関

する指針により下記の通り算定する。 

 

※ピーク率：(ピーク１時間の来客数)/(日来客数) 

以上の項目を踏まえて計画候補地のN：対象区間の必要駐車ます数を休日と平日に分けて算出

すると下記の表の通りとなる. 

 

小型 大型 合計

① 対象区間延長 17 17 周辺既存道の駅までの平均距離

② 現況交通量(台/12h) 6,157 132 6,289 令和6年9月29日（日）県単改良委託（坂本・交通量調査）

③ 昼夜率 1.26 1.45 1.264
令和3年道路交通センサス　国道409号調査結果(推定
値)

④ 計画交通量(台/24h) 7,758 191 7,949 ②×③

⑤ 対象区間交通量 131,883 3,254 135,137 ①×④

⑥ 立寄率 0.007 0.008 国交省中部地方整備局道路設計要領

⑦ 立寄交通量(台/24h) 923 26 949 ⑤×⑥

⑧ ラッシュ率 0.100 0.100 国交省中部地方整備局道路設計要領

⑨ ラッシュ時来台数(台/h) 92 3 95 ⑦×⑧

⑩ 駐車場占有率 0.250 0.330 国交省中部地方整備局道路設計要領

⑪ 計画交通量必要駐車マス数 23 1 24 ⑨×⑩

目的交通量必要駐車ます数(⑧)＝ 

日来客数原単位(①)×店舗面積(②)×ピーク率(③)×自動車分担率(④)×平均乗車人員

(⑤)×平均駐車時間係数(⑦) 
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目的交通量必要駐車ます数：４５台  -b 

 

   目的交通量における算定において、本施設への来場を目的とした利用者数および車台数を

算定し必要駐車ますを45台とする。また目的交通量においては、小型車をメインとした。 

 

 

■駐車場における必要駐車ます合計   a＋b 

 

必要駐車ます合計 75台 

  

計画交通量必要駐車ます数と目的交通量必要駐車ます数より本計画の必要駐車ます数は30台

＋４５台でׇב と算出。 

内訳 

 小型71台（立寄26台＋目的45台） 

 大型 4台（立寄 4台） 

 

 

(参考)駐車ます図 

設定値 備　　考（※）

① 日来客数原単位（人/千㎡） 1,064 1,100－30（店舗面積）

② 店舗面積（千㎡） 1.20 検討値

③ ピーク率（％） 14.4%

④ 自動車分担率（％） 80%
人口10万人未満：80％（商業地区外）
バス路線あり（１便/時間）

⑤ 平均乗車人員（人/台） 2.0 10,000㎡ 未満

⑥ 利用台数 74 ①×②×③×④×⑤

⑦ 平均駐車時間係数 0.61 (30＋ 5.5×(店舗面積))/60

⑧ 目的交通量必要駐車ます数 45 ⑥×⑦

項　目

  

5,000 

1
０
,
0
0
0 2,500 

５
,
0
0
0 
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■イベント時の駐車台数の想定 

本計画における駐車場台数は、参考事例として「うまくたの里」のイベント時の駐車状況を参考に

算出。下記算定に基づき、本計画のイベントピーク時利用率を「ב׃ðׄ」と想定した。 

  

計画台数 イベント開催時 7 日間の平均 28 日間の平均 

97 台 

（100 ％） 

265 台ă1 

（273 ％） 

167 台ă2  

（172 ð） 

109 台ă3  

（112 ％） 

 

 

 

 

 

 

 

 

うまくたの里年間来場者数とピークについて 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

区画必要駐車マス75台に対しイベント時では172％の利用客に対応できる計画とした。 

合計125台 

   内訳 

    小型 121台（71台×172％） 

    大型   4台（イベント時における利用客は、小型（普通車）をメインと想定した） 

    ＊駐車台数については、今後の施設計画・協議にて変動する可能性がある。 

本計画のイベント時利用率とする 

※1 イベント時来場者 5月4日 3,691人➡1,845台  ピーク率0.144を掛ける➡265台 

計画駐車台数97台に対し、イベント時は265台の需要があると算定される。（約2.7倍） 

 

※2 移動平均線 7日移動平均線 5月4日 2,326人➡1163台 ピーク率0.144を掛ける➡167台 

計画駐車台数 97台に対し、イベント時は167台の需要があると算定される。（約1.7倍） 

 

※3 移動平均線 28日移動平均線 5月4日 1,514人➡757台 ピーク率0.144を掛ける➡109台 

計画駐車台数 97台に対し、イベント時は109台の需要があると算定 

 
 

「うまくたの里」イベント時データ 

イベント時の対応として、「うまくたの里」のイベント時のデータを参照。 

イベント開催当日では、273％と車の集中度が極端に大きいので当日を含む7日間平均での

データ172％を参照し駐車台数を算定した。 

 

必要駐車ます合計75台×イベント時172％＝129台 ➡130台 

 

現況 97台  

想定来場者1,347人 

 

273％ 

172％ 

112％ 
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Ẍ信号機設置検証 

通常のピーク時（イベント時を除く）に想定される施設利用者による交通量と、国道における現

在の交通量をもとに、自動車等の交通量に関する条件をグラフ上にプロットした結果、該当箇所

は「領域②」に分類される。この分類により、交通の円滑な流れを確保するという観点ではᴲ

ᶍ ᶎ基準の境界ライン上にあり ᶆᶎᶉᵣと判断される。  

国道の信号設置については、データ上必須の状況では無いものの多くの来場車が予想さ

れる施設である。交通事情・地元要望を踏まえ千葉県公安委員会、千葉県警察他との協議を

行い、信号機の設置も視野に入れたより安全な交通計画の検討が必要である。 

台 台 
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②屋内施設の規模算定 

Ḳ1200  

屋内施設規模は、「導入機能の整理」に基づき、そして東日本高速道路株式会社の『設計要領

第六集建築施設編』・他事例を参考に、必要面積として1200㎡以上と設定するḮ ḭףּ

לּ ḭ ṇ ︡ ︣ כֿ ︣ ︡

900 ︣ Ḯ 

Ẍ  

施設名 導入機能 必要面積（㎡） 将来検討（㎡） 

直売所 農産物直売所 ２００ 出荷量に対応 

加工品等販売 200   

集荷室・事務室 ６０  

交流施設 飲食施設 200   

交流スペース 200   

情報発信施設 30   

多目的室 50   

休憩施設  200  

体験施設  40  

コワーキング施設  140  

温浴施設  500  

地域利便施設 ATM   10  

コイン精米機  10  

その他施設 共用廊下 各ゾーンに含む  

トイレ・バリアフリートイレ 100   

設備スペース 50   

防災倉庫（倉庫＋監理室） 110   

合計 1,200  900  

 

※上記の算定根拠を以下に示す。 

設名 

導入 

機能 

（※１） 

与件 計算式 
必要 

面積 

【直売所関連施設】4 60 ㎡＊ 

直 売

所 

農産物直売所 
ú 

設計要領 第六集 建築施

設編より(※２)  

駐車場台数151 台以上

200 台以下：200 ㎡ 

200 ㎡＊ 

 

加工品等販売

施設 
ú 

設計要領 第六集 建築施

設編より(※２)  

駐車場台数151 台以上

200 台以下：200 ㎡ 

200 ㎡＊ 

集荷室事務室 
ú 

JAながいき市場の視察に

よる。多事例参照 

60 ㎡ 60 ㎡＊ 
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加工施設 〇 「直売所」一画を検討（40 ㎡）  

【交流促進施設】480 ㎡ 

飲食施設（レストラン・

バイキングなど） 
ú 

 

設計要領第六集 建築施設編より(※２)：227.3 ㎡ 

「むつざわ」208 ㎡（客席＋厨房）を参照。 

 

200 ㎡＊ 

交流スペース ú 

やちよ（加工実習

室） 

（延床面積：

3,473 ㎡） 

111

㎡  

他施設の類似スペース

を参考として面積を設

定した。 

(111 ㎡+120 ㎡+134

㎡) / 3 ≒ 120㎡ 

 

➡100 ㎡（休憩施設と

の連携） 

但し建設検討委員会で

交流スペースは広い方

がよいとの意見が出た

ため➡200 ㎡ 

２00 ㎡＊ 

常総（コミュニティ

施設） 

（延床面積：

1,850 ㎡） 

120

㎡  

常陸大宮 かわプ

ラザ(多目的室)  

（延床面積：1,771

㎡） 

134

㎡  

情報発信施設（インフ

ォメーション） 
◎ 

建築設計資料集成より 一般事務スペースの面

積標準：4.8 ㎡／人。事

務員2名想定≒10 ㎡程

度。情報コーナーとして

２小間（３m×６m）18

㎡。計30 ㎡。 

30 ㎡＊ 

多目的室（屋内） ú 

キッズスペースを設ける。 情報コーナーとして4小

間（6 m×６m）≒35 ㎡。

キッズスペースとして

15㎡を想定。計50 ㎡。 

50 ㎡＊ 

休憩施設（テーブル・ベ

ンチなど） 
〇 

設計要領 第六集 建築施

設編より(※２)  

駐車ます数（台）200 台以

下の場合の標準的な面

積 ：210 ㎡⇒200 ㎡ 

交流スペースの利用な

ど。 

 

体験施設（加工体験、

料理教室、アクティビ

ティ等） 

〇 

「交流スペース」「休憩室」

の一角に導入を検討する。 

40 ㎡ 

  

コワーキングスペース 

（勉強・読書、ミーティ

ングスペース） 

ø 

いちかわ  

（延床面積：

1,700 ㎡） 

150

㎡  

 

他施設の類似スペース

を参考として面積を設

定した。 
(150 ㎡+152 ㎡+119

㎡) / 3 ≒ 140 ㎡ 

＊交流・休憩室の一画

を検討するなど 

 

常陸大宮 かわプ

ラザ （延床面積：

1,771 ㎡） 

152

㎡ 

伊豆ゲートウェイ  

（延床面積：

1,798 ㎡） 

119

㎡  

 

温浴施設（足湯・スパ

等） 
〇 

むつざわ 

（延床面積：800

㎡）  

800

㎡  

 

道の駅赤城の恵温浴施

設500 ㎡規模。 

屋外スペースを利用

した足湯コーナーも視

野に入れる。 

 

500 ㎡を想定。 

 

中規模温浴施設（400 ㎡

から600 ㎡）より約500

㎡を想定。 

日帰り温泉施設としての機

能が整備できる。 
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【地域利便施設】 ㎡ 

ＡＴＭ 〇  10㎡  

コイン精米機 〇  10㎡  

【その他施設】2 60 ㎡ 

エントランス・廊下共用

部 

必須 各ゾーンに含む   

トイレ 必須 100 ㎡～200 ㎡（※2）  100 ㎡＊ 

設備スペース 必須 施設全体の5％と想定。 消火ポンプ室他 50 ㎡＊ 

防災倉庫・管理室（WC

付） 
必須 各種備蓄品・機器等 防災倉庫100 ㎡ 

管理室10㎡ 

110 ㎡＊ 

合計 （＊印表記面積：スモールスタートとしての施設規模を検証） 1,200 ㎡ 

（※１）導入機能については、◎：整備時に優先的に導入する機能、〇：将来的に導入検討する機能 

（※２）設計要領 第六集 建築施設編 （令和４年 東日本高速道路株式会社） 

 

なお、直売所施設については、前述の整備方針に示したように、当初の出荷意向が不透明で

あることや当初の整備においては小規模にとどめ、直売所整備後の出荷意向の機運上昇など

に対応して拡大整備をしていくことものとします。また今後出荷増大に対応できる拡張スペー

ス（屋根下で床面積に算入しない）を確保する。 

前段の農業者アンケートや全世帯アンケートからみられる総出荷意向量と、道の駅木更津う

まくたの里の総入荷量の関係から直売所面積の算定指標を下表のように整理する。 

 

 うまくたの里 長南町アンケート結果 

総入荷量 10,910 kg   １９，７１７㎏ 

農産物売場面積 2 2 3㎡ 約400 ㎡ 

※入荷量比較において、うまくたの里(農産物売場面積：223㎡)の1.8倍程度を期待できると考

えられるため、直売所売り場面積についても、223㎡×1.8≒400㎡程度と算定した。（入荷総量

に対応できる規模と想定） 
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③屋外イベント広場の規模算定 

Ḳ1,100  

 

憩いの場や地域住民の交流の場、農産業等のＰＲイベントや年中行事が開催できる多目的広場

を想定した。また、イベント広場等を活用し、屋台、キッチンカーやキャンプ・バーベキュー場として

使用できる広場とし、他の類似施設事例を参考に規模を想定。 

導入するアクティビティによって必要な面積が異なるため本計画の規模算定にあたっては、イ

ベント広場の必要面積に包含するものとして設定した。 

敷地面積、駐車場等の規模、建物の規模、回遊性そして開発指導による緑地・雨水貯留槽配置

を考慮しながら、今後詳細を整理する。 

 

 

 

 

 

 

 

④防災施設の規模算定 

Ḳ100  

 

防災施設は、防災倉庫、防災井戸、非常用発電機の整備を予定し、他の類似事例と同程度の規

模を想定します。災害時の受入人数規模や備蓄のストック量に応じて詳細規模を検討する。
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３． 建築計画 

（１） 階層計画、平面計画におけるトイレの位置 

■1層構成と2層構成の場合の比較検討 

比較検討表 

 1層 2層 

概略図   

メリット ・直売所と交流施設の一体的な施設計画

が可能。 

・近隣住民の眺望への影響が少ない。 

・バリアフリー計画が容易 

・サービス動線がフラットで容易である 

・多くの直売所で採用されている構造 

・コンパクトな平面計画となり、水平移動距

離が短い。 

・屋外施設を充実させることが可能。 

・2階からの眺望が得られる。 

デメリット ・屋外施設の導入が限られる場合があ

る。 

・近隣住民の眺望への影響がある。 

・バリアフリーへの配慮が必要。 

・上下移動用のエレベータが必要となりコ

ストへの影響がある。 

 

1層構成の一般的な推奨 

直売所と交流施設の一体的な施設計画が可能であり、利用客の利便性・サービス動線が容易な

ど多くのメリットがある。維持管理においても同様である。そのため多くの直売所で1層構成が

採用されている。ただし、当町においては近隣市町村では２層構成の建築物が存在しないため、

町の独自性・個性を引き出すために地域住民の意向を配慮しながら検討して行く方針とする。 

 

■トイレ計画-屋外トイレと屋内トイレの比較 

שׁ ḐᶹḴ：施設の営業時間外でも利用が可能なため、通過型の利用者や早朝・夜間の来訪者にと

って利便性が高い。一方で、防犯対策やいたずら防止が必須であり、また天候の影響を受けやす

いこと、また屋外に設置されることで清掃や維持管理の手間が増えるといった課題がある。 

שׁ ḐᶹḴֹ施設の内部に設置するため、安全性や快適性が高く、清掃や衛生管理も容易である。

特に、空調の効いた環境で快適に利用できることから、施設全体のイメージ向上にもつながる。 

ただし、営業時間外は利用できないため、時間を問わずトイレを必要とする来訪者への対応に

は不向きである。また、来場者がトイレを利用するために建物内に出入りすることで、施設内部の

清掃負担が増える可能性がある。 

本計画においては最近の直売所の傾向を踏まえ、利用者の快適度・衛生面を優先して整備する

ことを前提として屋内トイレを検討する方針とする。 

交流
施設 直売所

建設候補地

直売所

交流
施設

建設候補地
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（２） 構造設備計画 

■構造計画 

主要構造体のありかた（RC造/S造/W造）の比較検討 

 

■  

・設備計画：一般建築設備のありかた、及び、防災設備のありかたの比較検討 

（・防災計画：防災設備の装備・有事の際の施設の利用方法の検討等） 

空調設備 空冷ヒートポンプパッケージユニット 

給水設備 水道直結直圧方式 

給湯設備 局所給湯方式 

電気設備 屋外型キュービクル 

消火設備 消火器、屋内消火設備 

排煙設備 自然排煙方式 

 
■災害対策 

自家発電設備 停電時でも電気の利用可能 

蓄電池 防災設備機器等の機能を確保 

雨水貯水槽 水道水の供給停止時に便所洗浄水等の雑用水に使用可能 

マンホールトイレ 災害時において迅速にトイレ機能を確保 

防災備蓄倉庫 災害発生直後の避難に必要な物資を提供 

構造 

RC S W 

地盤への影響 

構造体の重量が重

いので地盤への負

担が大きい 

比較的構造体が軽く地

盤への影響は、ＲＣ造よ

り少ない 

比較的構造体が軽く地盤へ

の影響は、ＲＣ造より少ない 

設計自由度 

１０ｍ前後の架構が

一般的 

温浴施設部分はRC

構成が多い。 

大きいスパンが可能。 

１０ｍ～１５ｍ前後の架

構が一般的。大空間構

成に適応できる 

従来の軸組工法だけでなく、

CLT工法や木造ラーメン工

法などの活用で、より広いス

パンが実現可能。特に木質

の工夫が魅力となる。 

コスト 

在来工法でコストが

抑えられる 

在来工法でコストが抑

えられる 

大スパンの木造構造には空

間の自由度向上などのメリ

ットがある一方、コスト増や

技術的難易度の上昇といっ

たデメリットがある 

評価 

直売所の事例としてはS 造が多く採用されているが、一方木質化をテーマと

した魅力的な事例も多くある。立地状況を踏まえデザイン・機能・コストのバラ

ンスを整理していくことが必要である。 
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（３） 配置及び動線検討 

導入施設の必要面積、来客・サービス動線、歩車分離、来場車の交通動線や駐車場台数（普通

車・大型車）、緑地造成などを総合的に検討し、整備予定の各導入施設との連携や一体的な活用を

踏まえた最適な配置を決定する。 

配置案は4案を比較検討し、案を選定する。検討にあたっては、交流施設として望ましい土地

利用計画を作成し、各施設間での来訪者のスムーズな移動やわかりやすい誘導方法、安全な駐車

場計画、来場車・サービス用車両の進入方向などを整理・検討する。さらに、適切な評価軸を設定

し、総合的に判断できるようにする。 

  

 

■配置パターンの検証 

 

配置パターを比較検証し総合的に判断した結果【施設・遊び場・駐車場・近隣】について 

高い評価点となった「1案」を配置計画案として検討をすすめる 

 

 

施設、イベント広場（遊び場）、駐車場、の配置と近隣住民への配慮の４つの項目で１案から４案を

比較検討した。 

。南側にデッキを設けることで国道からの視認性が高まり、施設の存在がわかりやすくなる ה∏

遊び広場は建物とは独立したゾーンとして配置しつつ施設との連続性を確保し、駐車場は国道側

と東側道路の両方に出入口を設けて車の出入りを容易にする。さらに北西側に緑地スペースを設

け、近隣住民との間に緩衝帯を確保して適度な距離を保つ。 

南側にデッキを設け、国道からの視認性を高めて施設の存在をわかりやすくする。遊び広場 ה∏

は独立したゾーンとして確保しつつ施設との連続性を保ち、駐車場は国道側と東側道路の両方に

出入口を設けて車両の出入りをスムーズにする。さらに北西側には緑地を設け、近隣住民との間

に緩衝空間を確保して適度な距離を保つ。 

北側の入口は国道からの視認性が良好で、遊び広場は独立したゾーンとして確保しつつ施 הׅ∏

設との連続性も保たれている。駐車場は東側道路をメインの出入口とし、搬入動線と一般利用者

の動線が重なる計画となっている。さらに西側には荷捌きヤードを配置しており、騒音対策が必

要となる。 

西側レイアウトは国道からの視認性が他のレイアウトに比べて劣るが、遊び広場は独立した ה∏׆

ゾーンとして確保でき、施設との連続性は良好である。駐車場は東側道路をメインの出入口とし、

搬入動線と一般来場者の動線が重なる計画となっている。施設全体が西側に配置されるため、近

隣住民への配慮が必要となる。
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配置パターン比較検討表 (総評価〇：＋2点, △：＋1点) 

 1 ∏ 2 ∏ 

パターン 

  

特徴 施設 北東側レイアウト。南面・デッキの広がり。国道からの視認性良 ○ 施設 北西側レイアウト。南面・デッキの広がり。国道からの視認性良。 ○ 

遊び場 北西側レイアウト。施設と連続。独立したゾーン ○ 遊び場 北東側レイアウト。施設と連続。独立したゾーン ○ 

駐車場 東側道路メイン。国道側への出口可能（協議）。搬入車専用出入口。 ○ 駐車場 東側道路メイン。国道側への出口可能（協議）。搬入動線は一般と共有 △ 

近隣 緑地で西側隣家との離隔。東側道路と国道の利用で場内渋滞緩和。 ○ 近隣 緑地で西側隣家との離隔。東側道路と国道の利用で場内渋滞緩和 ○ 

 3 ∏ 4 ∏ 

パターン 

  

特徴 施設 北東側レイアウト。北面・デッキの広がり。国道からの視認性大 ○ 施設 北西側レイアウト。西面・デッキの広がり。国道からの視認性やや落ちる。 △ 

遊び場 北西側レイアウト。施設と連続。独立したゾーン ○ 遊び場 北東側レイアウト。施設と連続。独立したゾーン ○ 

駐車場 東側道路メイン。国道側への出口可能（協議）。搬入車専用出入口。 △ 駐車場 東側道路メイン。国道側への出口可能（協議）。搬入動線は一般と共有 △ 

近隣 緑地で西側隣家との離隔。東側道路と国道の利用で場内渋滞緩和。 △ 近隣 緑地で西側隣家との離隔。東側道路と国道の利用で場内渋滞緩和 ○ 

総合評価８点の ∏をもとに今後の検討を進めていきます。 

8点 

 

 

 

 

 

総評価:8点 総評価:7点 

総評価:6点 総評価:6点 
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（４） 施設全体イメージの検討 
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ᶊᵩᵰᶪ ׀ ᴴ ◖☺ ᶍ  

１． 整備手法の検討 

 

２． 管理運営手法の検討 

 

（１） 運営事業者ヒアリング調査の結果について 

 

（２） 官民連携手法及び参入可能性の検討 

 

３． 管理運営に関する収支予測について 
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ᶍ ׀ ᶊ ᵰᶅ 

１． 概算事業費の算出 

 

２． 整備事業全体のスケジュール 

 

３． 今後の課題検討 

 

 


